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Edito du Président

Chers membres des Vins de Provence

— n quelques années, notre vignoble a connu de
—— profondes mutations ainsi qu’une forte montée
en gamme. Celles-ci vont se poursuivre dans un
monde en perpétuel changement. Il est essentiel que
nos entreprises et nos organisations collectives évo-
luent et sadaptent pour relever les défis a venir.

Le CIVP évolue egalement et doit accompagner ces
changements.

2022 a ainsi eté une année de transition et de prépara-
tion du déploiement du plan stratégique.

Une nouvelle organisation et un nouvel organigramme
au CIVP ont été mis en place afin de renforcer notre
stratégie de marque collective “Vins de Provence”.

Forts de cette nouvelle organisation, nous avons pu
lancer plusieurs projets en lien avec les 5 axes straté-
giques définis pour le vignoble.

Dans le cadre du programme ENVIPROV, en partenariat
avec le Syndicat des Cbtes de Provence, la Chambre
d’agriculture du Var, le Centre du Rosé et UIFV, nous
avons realisé lAnalyse du Cycle de Vie du vignoble qui
nous a permis de mesurer limpact de nos différentes
pratiques sur lenvironnement d’envisager des actions
correctives.

Avec le syndicat des Cotes de Provence, nous avons
organisé une journée de réflexion collective technique
qui nous a permis délaborer la stratégie technique
du vignoble de Provence pour les prochaines années.
Leau, le carbone, les sols, la biodiversité, seront au
coeur de notre action.

Afin d’affirmer la notoriété des Vins de Provence sur
un plan plus politique, nous sommes intervenus au
congres de ['OIV au Mexique , nous animons un pro-
gramme européen sur les AOP rosé avec le vignoble
italien du Valtenesi et nous avons organisé la présenta-
tion exclusive de nos vins lors des festivités du 14 juillet
dans nos ambassades (Rome en 2022 et Washington
en 2023)

Lorganisation du salon professionnel Destinations vi-
gnobles a Aix en Provence : salon, qui accueille plus
de 150 tour-opérateurs spécialisés du monde entier a
également été organisé en collaboration avec les par-
tenaires locaux et régionaux du tourisme et a permis
de mettre en valeur la richesse, la diversité et lart de
vivre du vignoble provencal.

L’équipe marketing du CIVP a préparé la nouvelle cam-
pagne de communication que chacun dentre vous
a pu découvrir en 2023. Elle cible prioritairement de
jeunes consommateurs millenials hédoniste et struc-
ture les messages clés de notre marque.

Vous découvrirez lensemble des actions menées par
le CIVP au fil des prochaines pages .

Notre filiere viticole Frangaise connait une période dif-
ficile. Elle doit faire face a de profonds changements.
Cela engendre incertitudes et doutes.

Nous restons vigilants a lévolution du Vignoble des
Vins de Provence. Le contexte économique et social
est compliqué. Les évolutions structurelles de notre
filiere bousculent nos habitudes.

Nous devrons accompagner ces changements de
fagon a ce que chacun puisse trouver sa place et dé-
velopper ses activités.

Il est important que chacun d’entre nous qu’il soit vi-
gneron ou négociant prennent conscience des défis
qui nous attendent de facon a pouvoir sadapter et
envisager lavenir avec sérénité comme nous lavons
toujours fait en Provence.

Notre beau vignoble Provencal posséde de nombreux
atouts pour lavenir et un réel savoir-faire des acteurs.
J’en suis personnellement convaincu.

Je tiens a remercier les membres du Conseil dAdmi-

nistration et les membres du personnel du CIVP pour
leur fort engagement au sein des Vins de Provence.

Eric PASTORINO

Président du Conseil Interprofessionnel des Vins de Provence



ORGANISATION DU CIVP

e Conseil Interprofessionnel
des Vins de Provence est une
association reconnue comme
organisme interprofessionnel d’inté-
rét collectif par les pouvoirs publics
en application des articles L6321 et
suivants du code rural ainsi que dans
le code communautaire européen.
Il regroupe les vignerons et negociants
des appellations Codtes de Provence,
Coteaux d’Aix en Provence et Coteaux
Varois en Provence, permettant de :
+ Renforcer le poids de la filiere
viticole provencale
+ Avoir des moyens d’actions et
financiers plus importants
 Valoriser les specificités de
chaque appellation.

Décisions

Toutes les décisions du CIVP sont
prises par les représentants profes-
sionnels producteurs et négociants.
Il y a toujours une répartition pa-
ritaire entre la production et le
négoce.

Missions

Les missions du CIVP sont validees

par les représentants professionnels

de la filiere, controlées par les pou-
voirs publics et mises en ceuvre par
une équipe de 17 personnes.

Elles reposent sur quatre piliers :

- ECONOMIE : connaissance
de loffre et de la demande et
régulation de marche

+ TECHNIQUE : recherche et
expérimentation grace en
particulier a un partenariat avec le
Centre du Rosé.

+ QUALITE : suivi aval de la qualité
afin de contréler et d’'améliorer
la qualité des vins au stade de la
commercialisation.

« COMMUNICATION :
communication et promotion
collectives des vins des trois
appellations, en France et a
létranger

Président

Producti

2¢ vice-Président

Philippe BREL
Négoce

Eric PASTORINO

COMPOSITION DU
BUREAU DU CIVP

1¢" vice-Président
Olivier NASLES
Production

Eric LAMBERT
Production

i=

"

Trésorier
Salvatore PATTI
Négoce

3¢ vice-Président
Philippe LAILLET
Néegoce

Secrétaire général

Secrétaire générale
adjointe

Aurélie BERTIN
Négoce

#

Trésorier adjoint

Paul BERNARD
Production

/— LA GOUVERNANCE 4\

D’ADMINISTRATION :
24 membres bénévoles

- prépare et veille au respect
de la stratégie validée

AG = 50 délégués

- Définit la i « vote les statuts, le i - approuve
politique et : réglement intérieur i les comptes
le objectifs les accords et vote le
généraux interprofessionnels budget
et les cotisations
Suivi du fonctionnement
et des missions du CIVP
LE CONSEIL

- exécute le
es progra

i « élit le président

LE BUREAU :
8 membres bénévoles

et les membres
du bureau et
du conseil
d’administration

s missions et |
mmes fixés
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Direction et

Pole administratif

‘ E Brice
- EYMARD
Directeur

& Général

Nicolas
WATTERLOT

Responsable administratif

et financier

Corinne
FISSEUX

Responsable Gestion

et comptabilité

Anais
PIGNOLET

Assistante d’accueil

et de projet

Pole Economie
Apporter Uanalyse et léclairage
nécessaires sur le vignoble et les marchés

Caroline
GROSSO MARGARIA
Assistante référente

déclarvins

Laetitia
PAGANELLI
Chargée d’études

" économique

ORGANIGRAMME @”@

CONSEIL INTERPROFESSIONNEL
DES VINS DE PROVENCE

P6le Marketing Communication

Carole
A GUINCHARD
Directrice marketing/
communication

PRESSE &
CENOFORMATION

"
Caroline BENETTI |
Cheffe de zone R
Europe Romain
SCHALAPA

Chef de projet RP/
cenoformation

DIGITAL

Romain DIHO
Chef de zone
grand export

2

A

1
Cédric
SKRZYPCZAK

Chef de projet,
référent digital

Lou LIGERON
Chargée de projet
export (CDD)

Pole Animation
du Territoire
et CEnotourisme
Faire des acteurs du
territoire les ambassadeurs
des vins de Provence

Brice
AMATO

Responsable

du péle

= Clotilde
METIER

Corinne Cheffe de Projet,
MEISSONNIER animation du territoire
Assistante économie
et gestion

Delphine
MOREAU
Cheffe de Projet,
cenotourisme

Faire connaitre et valoriser 'image de la marque et des AOC

Eloise

LAPP
Responsable
marketing

EVENEMENTIEL

Valérie
GUILLORIT
Cheffe de projet
évenementiels
et OPC

ke

Manon
PENOT
Chargée de
projet salons
internationaux

Pole Technique
Animer et coordonner
les projets techniques

de la filiere

Cécile
GARCIA
Cheffe de Projet,
animatrice technique
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PLAN STRATEGIQUE
VINS DE PROVENCE

Les Vins de Provence ont connu en
quelques années des mutations
profondes:

« Sur les marchés, une montee en
gamme et une forte augmentation
des exportations (x5 en 10 ans)

* Une structure d’AOC et de com-
mercialisation profondement
modifiee

= Une image premium et un statut
de leader du vin rose affirmees

Face a ces évolutions, la concur-

rence s'intensifie dans un contexte

de potentiel de croissance a linterna-
tional important dans les prochaines
années.

Le Conseil dadministration et les

eéquipes du CIVP ont élaboré un plan

stratégique en 5 AXES:

o
=
o
s
=
=
o
a
)

1. CONSOLIDER NOTRE
POSITION DE LEADER
PREMIUM DU ROSE en
maintenant et développant,
des outils et supports de
référence sur le vin rosé
comme par exemple :

.}\
. Centre

Le Centre du Rosé

L’Observatoire Mondial du Rosé

C

Wik mose
Thove o Colocr

Le programme européen AOP rosé
avec AOP jtalienne Valtenesi

Les rencontres internationales du Rosé

2. DEVELOPPER UNE
STRATEGIE DE MARQUE
COLLECTIVE PREMIUM :

= Prioriser nos investissements sur
les marcheés cibles a plus fort
potentiel pour étre plus impactant

« Renouveler et renforcer la plate-
forme de marque

« Capitaliser sur le digital

« Renforcer nos actions sur les
prescripteurs et relais d’opinion

« Renforcer la R&D et laccompa-
gnement technique pour atteindre
une qualité socle premium

3. FAIRE DE LCENOTOURISME
LA PREMIERE VITRINE DU
VIGNOBLE:

« Rendre lisible et visible loffre

« Coordonner et animer lensemble
des acteurs du tourisme

 Enrichir lexperience cenotouris-
tique pour renforcer limage des
Vins de Provence

AP
)
|t ,u"r el

B |I - ..l_
4, RI?USSIR LE \\\\ /.J;,-’
DEFI DE \‘:_»_-_._:_._._e}/

LA TRANSITION
AGROéCOLOGIQUE

» Programme ENVIPROV : structurer
et faire avancer la transition
agroécologique du vignoble

« En lien et en coordination avec les
organismes techniques : definir
le plan stratégique technique du
vignoble

 Participer a ledification du ‘nou-
veau’ Centre du Rose, pole R&D de
pointe des rosés et de Provence

5. RENFORCER LE LIEN ENTRE
LE CIVP ET LES VIGNERONS
ET NEGOCIANTS, TOUS
ENGAGES DANS L’AMBITION
COLLECTIVE

 Faire des acteurs du vignoble des
ambassadeurs de la marque

« Mieux comprendre les attentes et
accompagner le vignoble dans son
evolution

« Faciliter et éclairer la
comprehension de
Uenvironnement économique et
réglementaire

« Faire circuler linformation et
mieux communiquer

« Renforcer le lien entre adhérents/
élus/salariés du CIVP
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LE POLE GESTION

Pole administratif et financier + Aprés deux années 2020 et

LEQUIPE

Nicolas WATTERLOT
Responsable Administratif
et Financier

Corinne FISSEUX
Responsable gestion/comptabilité

Le Pole Administratif et financier est
un service support (au service des
autres poéles) qui est chargé de définir
et de conduire lorganisation interne
de linterprofession. Lélaboration du
budget prévisionnel en concertation
avec la direction et les equipes, le suivi
des résultats financiers et structurels,
le controle de gestion, la comptabilité
et la gestion financiere et fiscale sont
au coeur de Nos mMissions.

Financement

* Le financement est assuré par
une cotisation interprofessionnelle
rendue obligatoire par la proce-
dure d’extension par les pouvoirs
publics. La cotisation est basee
sur le volume commercialisé, et
son prélevement est effectué a
partir de la déclaration mensuelle
de sortie de chai.

« Nous sollicitons également la
participation de partenaires
institutionnels tels que les orga-
nismes nationaux de la filiere, la
Region, lEurope, nos banques et
assurances.

Partenaires financeurs :

-

FranceAgr'IMer

REGION ’
pskolv'gw?g e Groupama

N \LPE
COTEDAZUR Méditerranée

Budget 2022 du CIVP

Le budget du CIVP est utilisé et

réparti analytiquement entre :

+ Des actions communes pour les
vins de Provence financées avec
une base commune de 314 €/hl

+ Ce budget finance les actions
communes aux 3 AOC =
techniques, économiques,
fonctionnement, suivi aval qualité
et financements nationaux (CNIV,
Vins et Sociétes), marketing/
communication

» Des actions de communication
spécifiques a chacune des trois
AOC et cing DGC financées
avec la cotisation restante
respectivement pour chaque
appellation.

« Ce budget spécifique permet
de communiquer sur limage
de chacune des AOC et DGC le
marché francais

Cotisations

2021 perturbées par le contexte
sanitaire, 2022 marque le

retour d’une année ‘pleine’

au niveau du budget et des
actions. Laugmentation des
produits s’explique a la fois par
une augmentation des sorties

de chais et des cotisations

qui en découlent, ainsi que
laugmentation des subventions
due au meilleur taux de prise en
charge du cofinancement UE OCM
Pays Tiers et a lobtention d’un
programme de financement UE dit
‘1144’ pour le projet AOP rosé avec
UAOC italienne du Valtenesi.

- Les charges augmentent

également avec la préparation du
déploiement du plan stratégique
décrit dans les pages suivantes.

+ Le CIVP dégage ainsi un Résultat

Net Comptable Positif de 158 603€
entierement dedie en report a
nouveau.

LA COTISATION VOLONTAIRE OBLIGATOIRE « CVO »

Qu’est-ce que c’est et pourquoi la paye-t-on?

La Contribution volontaire obligatoire (CVO), ou « cotisation volon-
taire obligatoire », est une cotisation ayant pour objectif de valoriser
des filieres agricoles. Elle est pergue par des organismes interpro-
fessionnels depuis leur reconnaissance par la loi du 10 juillet 1975.

La CVO est « une cotisation décidée et pergue par une interpro-
fession pour financer des actions de linterprofession d’intérét
collectif pour la filiere ». Elle est régie par les articles L. 632-1 a
L. 632-12 du code rural et de la péche maritime (CRPM).

VOLONTAIRE

En réference a laccord
interprofessionnel par
lequel les organisations

professionnelles s’engagent,

de leur propre initiative,
a mettre en place une
contribution.

OBLIGATOIRE

~Q

Rappelle que les dispositions

de cet accord sont étendues,

géneralement, a tous les
membres de la filiéere
concernée, qui ont alors
lobligation de s’en acquitter.

arrété de reconnaissance du ministre
rend obligatoire la cotisation prelevee.
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CALCUL DES COTISATIONS EN 2022

Lévolution des volumes de sorties de chai sur 'année 2022 ayant généré des Cotisations Volontaires
Obligatoires sont les suivants :

2022
- 2021
Valeur en € Volume en hL Tl el Eotiael Valeur en €
en €/hL

AOP Coétes de Provence 3768 099 € 876 437 hl 4.31 €/hl 3619 358 €
AOP Cotes de Provence
DGC Sainte Victoire 18 222 € 22 370 hl 5.31 €/hl 114 360 €
AOP Cotes de Provence 2718 € 631 hl 4.31 €/hl 1722 €
DGC Fréjus
AOP Coétes de Provence
DGC La Londe 40 973 € 5 605 hl 7.31 €/hl 27 879 €
AOP Cotes de Provence
DGC Pierrefeu 10 474 € 1436 hl 7.31 €/hl 18 564 €
AOP Cotes de Provence
DGC ND des Anges 12 720 € 2 951 hl 4.31 €/hl 7 625 €
AOP Coteaux d’Aix-en-Provence 866 368 € 216 424 hl 4.00 €/hl 885 908 €
AOP Coteaux Varois en Provence 514 216 € 126 968 hl 4.05 €/hl 509 613 €
TOTAL 1252 822 hl 1217 123

VOLUMES DES SORTIES DE CHAI COMMERCIALES
par AOP et DGC en 2022

COTEAUX
D’AIX EN

COTES DE PROVENCE
PROVENCE 7%

70%

COTEAUX
VAROIS EN
PROVENCE
10%

DGC COTES DE
PROVENCE
3%

PRODUITS 2022 REPARTITION DU BUDGET 2022
(en €) (Dépenses totales : 8 305 445 €)

AUTRES PRODUITS
ET PARTENARIATS
8%

FONCTIONNEMENT

10% N

FILIERE NATIONALE/
REGIONALE
2%

MARKETING/COM

SUBVENTIONS INTERNATIONAL

AUPRES DE COTES DE JoCHNIQUE
FAM, REGION, PROVENCE ET
DEPARTEMENTS DENOMINATIONS
29% DE TERROIRS

- ECONOMIQUE
47% 4%

——— TERRITOIRE/
RECETTES DES R e
INSCRIPTIONS \ 7%
AUX EVENEMENTS
0%
SALONS
MARKETIN M
COTEAUX VAROIS 3 INTERNATIONAUX GENERAL e/eo
EN PROVENCE COTEAUX D’AIX 1% 3%
EN PROVENCE MARKETING/COM
10% FRANCE
21%
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LE POLE TECHNIQUE

Une mission technique
réactivée en 2022

Le Pole technique du CIVP a vu le jour
en janvier 2022, a la suite de la réor-
ganisation interne voulue par le plan
stratégique 2022-2024.

Son role du Pole Technique sarticule

autour de 3 missions principales :

« Recreer du lien entre les différents
acteurs techniques du vignoble

« Faire circuler linformation et la
connaissance dans le vignoble et
rendre visibles les avancees tech-
niques vers lextérieur

* Animer et coordonner les projets
permettant de relever les grands
enjeux techniques des Vins de
Provence

LEQUIPE

Cécile GARCIA
Cheffe de projet Animation et
Coordination Technique

La commission technique

a été réactivée début 2022,
co-présidée par Alexis Cornu
et Joél Ghiande.

Alexis CORNU
Négoce

Joél GHIANDE
Production

Le CIVP souhaite rendre
hommage a Joél Ghiande
pour son investissement
dans le collectif et adresse
ses sinceres condoléances a
sa famille.

Une réflexion strategique pour sali-
gner collectivement autour des
grands defis techniques a relever par
le vignoble

A lissue d’'une journée d'intelligence
collective coorganisée par le CIVP et
'ODG Cotes de Provence, et réunis-
sant les principaux acteurs techniques
du territoire, 5 enjeux techniques et 8
problématiques ou sujets prioritaires
ont été identifiés.

5 grands enjeux techniques a relever

par les Vins de Provence :

+ ladaptation au changement
climatique

 les attentes du consomma-
teur, a aligner avec les attentes
sociétales

 lassurance d’'une qualité irré-
prochable de nos vins, et leur
montée en gamme

+ les volumes produits a adapter
a la demande consommateurs
et l'équilibre économique des
entreprises

 le role des femmes et des
hommes des Vins de Provence

ch " Attentes du Qualité
ot « iréprochable et
b R / sociétales montée en
gamme

Quantité /  Les Femmes et les
demande Hommes de la
consommateur et @ filidre
Féquilibre
économique des
enireprises

8 sujets/objectifs prioritaires pour la

filiere :

1. Gérer globalement leau dans le
vignoble et en cave

2. Gérer les sols durables et la biodi-
versité au vignoble

3. Aller vers une vitiviniculture bas
impacts et efficiente en énergie

4. Produire, suivre, valider et trans-
féerer le savoir technique et les
innovations aux vignerons

5. Tenir la promesse technique et
marketing des différents segments
(premium et super-premium) en
assurant prioritairement la qualité
socle

6. Faire évoluer le matériel végétal et
sa conduite (cépage, porte-greffe,
taille, densité)

7. Répondre au besoin de com-
pétences, en sadaptant aux
nouvelles genérations

8. Caractériser et valoriser les typi-
cités produits : typologie, terroirs,
couleurs, profil des vins
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SUIVI AVAL QUALITE

a mission de Suivi Aval de la
Qualité est une mission statu-
taire de linterprofession, qui a
pour objectif de s’assurer de la confor-
mité légale et qualitative de nos vins
vis-a-vis des consommateurs.
Elle repose sur une organisation garan-
tissant lindépendance et lobjectivité
de la Commission de Suivi Aval de la
Qualité (CSAQ), qui est composee de
représentants des colleges Negoce et
Production, et réalise ou supervise de-
puis 2004 le dispositif, a savoir:
+ Le prélevement des vins
des 3 AOC, en situation de
commercialisation

+ Lorganisation de la degustation
des vins prélevés

+ Lanalyse des echantillons collectés

+ Linformation aux opérateurs
concernés par ces prelevements,

des défauts éventuels identifiés,
majeurs ou mineurs
Les 8 membres de la Commission de
Suivi Aval de la Qualite 2022 :

M. Philippe LAILLET Négoce Président
M. Eric LAMBERT Production Vice-Président
M. Max ALBERTO Production Membre

M. Pierre-Jean BERTRI Négoce Membre
M. Patrick LOBIER Négoce Membre

M. Salvatore PATTI Négoce Membre
M. Didier PAURIOL Production Membre
M. Frédéric RAVEL Production Membre

FONCTIONNEMENT

Le SAQ vise a depister les defauts
objectifs et majeurs des vins des ap-
pellations Cdtes de Provence, Coteaux
d’Aix-en-Provence et Coteaux Varois
en Provence prélevés aléatoirement
au niveau national (GSA/cavistes/
épiceries...) par un prestataire indé-
pendant. Tous les échantillons sont
d’abord degustés suivant une grille
de defauts elaborée par la CSAQ, et
ensuite analysés par un laboratoire
independant.

Tous les échantillons sont d’abord
dégustes suivant une grille de défauts
élaborée par la CSAQ, et ensuite ana-
lysés par un laboratoire indépendant.
Un courrier est adresse a tous les

signataires des etiquettes des vins
prélevés pour les informer que leur
vin a été préleve: des lettres d'infor-
mation et/ou d’avertissements sont
envoyeées par le CIVP sur la base des
résultats d’analyses et des notes et
commentaires de dégustation.

PRELEVEMENTS ET
DEGUSTATIONS 2022 :

300 échantillons (dont 20 BIB de 3L
rosés) ont été preleves en mai 2022:
210 échantillons Cotes de Provence,
55 Coteaux dAix-en-Provence et 35
Coteaux Varois en Provence.

15 commissions de 3 a 4 degustateurs
ont eté organisees la Maison des Vins
Cobtes de Provence le 1% juillet 2022.

RESULTATS DU SAQ 2022 :

93% des échantillons prélevés sont conformes aux cahiers des charges

des appellations, contre 96% en 2021.

18 courriers ont été envoyés pour défauts majeurs, contre 12 en 2021.

PROFIL DES REFERENCES
VINS DE PROVENCE PRELEVEES :

SAQ 2022 - CIVP
Préléevements par circuit

AUTRES
bio,
internet...
13%

HD

CAVISTES 2%

38%

SAQ 2022 - CIVP
Prélevements par couleur

ROUGE
13%
ROSE
BLANC 8%
9%

SAQ 2022 - CIVP
Répartition par millésime

2020
26%

2019 —
5%

ANTERIEUR
A 2019
6%

2021
51%

NM
12%
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7¢ LE PROGRAMME SCIENTIFIQUE

e Centre

U ne vingtaine de projets finances
par le CIVP, du matériel vegetal
jusqu’a la dégustation

Le matériel végétal : s’adapter

au changement climatique et

aux attentes sociétales

Cépages climatiques et résistants:

etude et suivi agronomique et cenolo-
gique de 2 catégories de varietes:

- adaptees au changement cli-
matique : cepages patrimoniaux
et cépages étrangers de régions
meéridionales (Verdejo, Xinomavro,
Nero d’Avola...)

« résistantes aux maladies : varietés
frangaises RESDUR (Artaban, Vidoc,
Floreal...) et variétés etrangeres
inscrites au catalogue national
(Souvignier Gris, Prior, Monarch...)

O’César (observatoire des cépages
résistants en Région Sud): projet
régional multipartenaires (Chambres
d’Agriculture et syndicats) de par-
tage et de centralisation des données
d’observation de parcelles innovantes.

En 2022, une application reliee a la

base de données Recherche a été dé-
veloppée pour permettre la saisie de
données agronomiques par les viti-
culteurs du réseau eux-mémes.
Parcelle innovante de la Celle, EVA:
il plantée en 2021, elle
rassemble prés de 150
varietés innovantes
(dont 127 génotypes
EDGARR), adaptées a
la secheresse ou résistantes aux ma-
ladies, et conformes a la typicité des
Vins de Provence.

Les modes de conduite

de la vigne:

Adaptation au Changement clima-
tique: 2 dispositifs expérimentaux
sur Grenache, a Ponteves et Car-

noules, permettant de suivre et

evaluer des itinéraires culturaux inno-
vants tels que les filets d’'ombrage ou
les ombrieres.

Rendement et Qualité: étude des
stratégies croisees d’irrigation et de
fertilisation, afin de trouver un équi-
libre physiologique optimal de la vigne
pour la production de raisins qualita-
tifs et d’un rosé typique de Provence.
—

La vinification et 'cenologie :
accompagnement des
innovations matérielles,
produits et process pour la
vinification en rosé
Stabilité et hyperoxygénation:
conseéquences et avantages de lhy-
peroxygenation sur moUts roses dans
la stabilité chromatique et aroma-
tique des vins finis, nécessitant moins
de SO2.

PigRosé : garantir une maitrise de la
couleur dans le temps, via des outils
plus fins pour maitriser limpact de la
fermentation, et prévoir et anticiper
les évolutions post-fermentaires.
Vins sans sulfites: co-conception
des itinéraires techniques et dac-
compagnement sur quelques sites
pilotes pour la production de vins ro-
sés sans sulfites ajoutes.

Spécificité aromatique des Vins de

Provence: these en partenariat avec
linstitut de Chimie de Nice pour la
mise en évidence des composeés aro-
matiques caractéristiques des roses
de Provence.

—

La qualité et la typicité

+ Authenticité des Rosés de
Provence : etude analytique,
sensorielle et statistique de vins
Roseés de Provence comparés a
des rosés d’autres regions.

+ Observatoire de la Typicité :
Analyses chimique et
sensorielle d’echantil-
lons issus de divers
| observatoires (Mondial
2 du Rosé, SAQ, DGC)
permettant de décrire la ou les
typicité(s) des vins rosés en
général et des Vins de Provence
en particulier.

2022 DU CENTRE DU ROSE

Une chaire Rosé dédiée aux

Vins de Provence

En 2021, le Centre du Rosé s'est as-

socié a Kedge Business School pour

lancer une large étude trisannuelle
sur la couleur, financée par le CIVP et
la Caisse d’Epargne Cote de d'Azur.

3 axes pour la réalisation de travaux

pluridisciplinaires :

1. Etude consommateurs sur les
perceptions et attentes autour de
la couleur des vins rosés

2. Etude sur la colorimétrie reliant
mesures physiques et perceptions
de la lumiere

3. Etude neuro-cenologique iden-
tifiant les zones du cerveau
impliquées pendant la degustation
de rosés de Provence

7 CAISSE DEPARGNE

=N COTE D'AZUR

Les communications 2022 du
Centre du Rosé

- 1 magazine Rosé & Recherche
(juin 2022)

+ 2 articles soumis a 'OIV et
présentés au congres de novembre
2022, Caractérisation des pigments
du vin rosés et Vins de terroir
Rosés, lexemple de la Provence.

Chiffres clés:

+ 200 vinifications dans la cave
expérimentale

* 1600 échantillons

« 417 échantillons degustés sur
43 seances

« 3 jurys (professionnel, expert,
consommateur)

+ 5 méthodes de déegustation : test
triangulaire, profil sensoriel, PSP,
profil pivot, RATA.

ETERROM ROSE & WINES, THL
EXAMPLE FROM PROVENCE

Eail

.
¥
i

<
b
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ENVIPROV, UN ETAT DES LIEUX
DES PRATIQUES ET DE L'IMPACT
ENVIRONNEMENTAL DU VIGNOBLE

e programme collectif EnVi-

Prov, cofinance par le plan

France Relance, réunit depuis
2021 5 partenaires techniques de la
filiere: Centre du Rosé, Cluster Pro-
vence Rosé, Syndicat des Vins Cotes
de Provence, Chambre dAgriculture
du Var, CIVP, autour d’une ambi-
tion commune: Paccompagnement
du vignoble dans sa transition
agroécologique.

ENVIPROV

Les Vins de Provence au ceeur
de lo tronsition agreécologique

Pour rappel, ce programme poursuit
plusieurs objectifs opérationnels:
* En termes environnementaux :
- Réduire les émissions de gaz a
effet de serre du vignoble
- Convertir 100 % du vignoble au
HVE ou au BIO d’ici 2030 (60 %
d’ici 2024)
- Accélérer la transition agroéco-
logique
+ En termes de dynamique de filiere:
- Structurer la filiere et coordonner

laction des organismes techniques
- Diffuser et transférer linforma-
tion et accompagner/former le

CIvVe)

CONSEIL INTERPROFESSIONNEL
DES VINS DE PROVENCE

A N

AGRICULTURES 3
& TERRITOIRES
CHAMBRE D'AGRICULTURE
ViR
5
[ ] CLUSTER
PROVENCE
ROSE
CGTE_S_ DE._ PROVENCE
3 actions piliers structurent ce
programme :

« Lanalyse de cycle de vie du
vignoble provengal, portée par le
CIVP

+ La campagne collective de cer-
tification HVE et portée par lODG
Cobtes de Provence

« Laccompagnement du vignoble
a la mise en ceuvre de pratiques
vertueuses, porte par lensemble
des partenaires.

Par ailleurs, des expérimentations
réalisées par le groupe Sol vivant du
Cluster Provence Rosé, par le Centre
du Roseé ou encore la Chambre d’Agri-
culture du Var viennent compléter ce
dispositif afin de tester et promouvoir
des itinéraires techniques vertueux en
cave et au vignoble.

Lanalyse du cycle de vie
(ACV) du vignoble provencal:
identifier les postes les plus
impactants pour réduire
empreinte environnementale

Une analyse du Cycle de vie du vi-
gnoble a eté realisee en 2022 par lIFV
pour le compte du CIVP, en s'appuyant
sur des données d’enquéte recoltées
aupres d’'une trentaine d’entreprises
représentatives du vignoble (caves
particulieres, caves coopératives et
négoce des 3 AOP).

RESULTATS D’ACV, MULTI-INDICATEURS, PAR PHASE DE PRODUCTION

Résultyats d’ACV : filiére vin de Provence, par porincipaux postes (UF=1L de vin, méthode EF 3.0)

100 %
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30%
20%
10%

O% PR

-10%

-20%

-30%

-40%

Changement
climatiquer

Pollution aux
particules

Eutrophisation
de l’'eau douce
fines (phosphore)

Ecotoxicité de
l’eau douce d’eau

Eutrophisation
des eaux
marines (azote)

Consommation

M Production
du raisin
(émissions)
Production
du raisin
(capture de
carbon)

Production
du vin

M condition-
nement du
vin

Hl Commercia-
lisation du
vin

W Fin de
vie des
emballages

Utilisation des
ressources
minérales et
métalliques

Utilisation des
ressources
énergétiques
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8 indicateurs d’impact environnemen-
tal ont eté retenus pour cette étude,
dont le changement climatique (em-
preinte carbone), leutrophisation des
eaux douces et marines, la consom-
mation d’eau et energetique...

Letude a permis de mesurer et de
visualiser limpact relatif de chaque
poste du cycle de vie, pour chaque
indicateur.

ILen ressort que les principales étapes

contributrices sont:

1. La production des matiéres
séches, en particulier les bouteilles
en verre

2. La fabrication et l'application
des produits phytosanitaires
(les émissions d’azote et de phos-
phore dans leau a la vigne

3. Les émissions d’azote et de
phosphore dans l’eau a la vigne
(661 % de leutrophisation des
eaux marines et 31.2 % de leutro-
phisation des eaux douces)

4. La consommation d’énergie au
chai

5. La consommation d’eau au chai

6. Le traitement des ceps arrachés

Les partenaires d’EnviProv auront pour
mission en 2023 d’identifier les leviers
d’actions prioritaires, de la vigne a la
commercialisation, permettant de ré-
duire limpact environnemental de la
filiere, et de guider les exploitations

dans leurs choix pour la mise en
ceuvre de pratiques plus vertueuses.

La Haute Valeur
Environnementale (HVE),
une dynamique confirmée

* Plus de 250 exploi-
tations certifiées
supplémentaires
dans le Var sur la
derniere campagne
(2021-2022), grace a la
démarche collective

@;)

» 571 coopérateurs
(23 caves coopé-
ratives) et 74 caves
particulieres certifiées
au total au 1°" janvier

2022
X . 10000 ha
7‘
AN de SAU

M + Une évolution de
T

| +220 % en 2 ans

Pour le millésime 2022, le Vvi-
gnoble AOP Provence ayant un
label environnemental (AB ou HVE),
représente 55 % des surfaces du
vignoble (15260 ha) et 62 % des
opérateurs.

Une cuverie expérimentale a
la pointe au Centre du Rosé,
pour 'étude d’itinéraires de
vinification économes en
énergie

Le programme Enviprov prevoit léqui-
pement du Centre du Rosé dune
cuverie expérimentale «high tech »
permettant d'etudier limpact de dif-
férents itinéraires techniques en cave
sur la consommation énergéetique.

2 cuves prototypes ont eté livrées a
leté 2022 pour les premiers tests et
expérimentations.

A terme, ce sont 25 cuves de mi-
crovinification qui rejoindront ainsi

le site, permettant des conditions
d’expérimentation au plus pres des
conditions réelles, et de moduler un
maximum de parameétres dans les
process de vinification en Rosé pour
en déduire des itinéraires plus éco-
nomes en énergie.

CIVP - RAPPORT D'ACTIVITE 2022 - 13



PLAN NATIONAL

DEPERISSEMENT VIGNOBLE

o
PLAN NATIONAL g
DEPERISSEMENT DU J{IGNOELE

o0

es interprofessions vitivinicoles,
regroupees au sein du CNIV,
avec le soutien du Ministere de
UAgriculture et de FranceAgriMer, se
sont engagées en 2017 dans un Plan

National contre le Depérissement
du Vignoble (PNDV). Ce phénomene
complexe touche toutes les régions
viticoles et affecte la productivité du
vignoble.
Ce plan a permis le financement de
programmes de recherche, et d’appli-
cations, dont :
« une plateforme d’information:
www.plan-deperissement-vigne.fr
« une plateforme d’autoformation
en ligne, primée a l'OIV : webforma-
tion.plan-deperissement-vigne.fr

La recherche mobilisée

au national autour

des phénomeénes du

dépérissement

Programmes de recherche lauréats

de lappel a projets 2022 :

« PG vigne.net : projet d’étude sur
les porte-greffes

« Objectif : diversifier Uoffre de
porte-greffes avec des varie-
tés peu utilisées actuellement,
notamment dans les régions avec
des sols calcaires et soumises a
un stress hydrique croissant

« Renov : trouver des solutions pour
gérer le bois noir

« Objectif : proposer des stratégies
de lutte pour limiter les effets di-
rects et indirects de cette maladie

« Risca 2 : lutte collective contre la
flavescence doree

« Objectifs : Limiter la dispersion
de la maladie, bloquer la trans-
mission du phytoplasme, anticiper
les émergences (via un test PCR
rapide), mieux prospecter pour
moins traiter (OAD)

* Smiyc : un outil d’imagerie por-
table de diagnostic des MDB

+ Principe : mettre au point un outil
portable, directement utilisable
dans les parcelles et qui ne dé-
truit pas les souches.

+ Vaccivine 2 : un test grandeur
réelle pour la prémunition contre
le court-noué

+ Objectif : tester les variants
hypoagressifs identifiés dans le
projet Vaccine 1, dans différentes
régions viticoles et sur différents
cépages (chardonnay, pinot noir,
mourvedre).

Les 15 du Plan, réseau
d’ambassadeurs régionaux
entre Recherche et Terrain

Fin mars 2022, le groupe des « 15 du
Plan » a éte creé dans le but de re-
gionaliser le Plan déperissement afin
d’accélérer le transfert des acquis de
la recherche au vignoble (avancées
de la recherche, bonnes pratiques,
nouvelles connaissances). Lambas-
sadrice PNDV pour la Provence est
Ceécile Garcia, CIVP.

De la coordination en région
pour mieux appréhender les
problématiques Provence

Un groupe de travail local Dépérisse-
ment a éteé créé en 2022, comprenant
des techniciens, chercheurs et experts
des ODG, des Chambres d’Agriculture
et du Centre du Rosé.

Des premieres problématiques de de-
perissement specifiques a la Provence
ont émergé des discussions, permet-
tant d’identifier des priorités d’actions
ou de ressources. Une enquéte au
vignoble sera lancée en 2023 pour
confirmer ces premieres pistes de ré-
flexion et éléments de priorisation.
Par ailleurs, des articles dactualité
ou fiches techniques sur le dépéris-
sement sont regulierement transmis
dans la newsletter technique du CIVP,
a lensemble du vignoble.

Bulietin dinfos lechniques Vins de Provence - 211220228
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LE POLE
ECONOMIE

F analyse économique de la fi-
liere et le pilotage des études
de marchés et une des mis-

sions essentielles du CIVP. Cela afin
d’apporter, tant en interne qu’aupres
des adhérents et partenaires du CIVP,
des élements de compréhension des
marcheés des Vins de Provence et du
contexte concurrentiel national et
international.

Pour répondre a cet objectif,
3 missions:

+ le suivi des indicateurs écono-
miques du vignoble (lamont du
marcheé).

+ lanalyse des commercialisations
et le pilotage détudes de marche
(Laval du marché).

« le pilotage de 'Observatoire Mon-
dial du Rosé avec FranceAgriMer
(observatoire économique unique
au monde).

Le suivi des indicateurs
économiques du vignoble
(Pamont du marché)

- Léquipe du Pdle Economie ana-
lyse de maniere approfondie les
données/datas issues du vignoble
(DRM, Contrats interprofession-
nels...) afin d’éditer puis diffuser
régulierement des tableaux de
bord tant en interne quauprées des
adhérents et partenaires.

« La verification, la fiabilisation des
bases, tout comme la confidentia-
lité des donneées recueillies, sont
également primordiales.

Le P6le Economie du CIVP en
2022 c’est :

40 participants en moyenne a
chaque réunion vignoble organisée*
Environ 150 pays suivis
-+ 15 pays suivis en détail
* Une 40aine de bulletins d’infos

eco diffusés
« Environ 130 tableaux de bord édités
* Une 10aine de fiches de synthese

LEQUIPE:

&

P

Brice AMATO Laetitia

Responsable du  PAGANELLI

Pole Economie  Chargée d'études
Economie

&5 O

Caroline GROSSO- Corinne
MARGARIA MEISSONNIER
Referente DeclarVins &  Assistante Economie
Assistante Economie et Gestion

Au sein du Pble Economie du CIVP, nous retrouvons également la
Commission Economie dans le réle est de suivre mensuellement les
équilibres de marchés et les évolutions, tant au niveau du vignoble que
les commercialisations nationales et internationales. Sa fonction est
ensuite de proposer des synthéses des marchés.

Laurent ROUGON

(Production)
— Coprésident

FRANCE

GERMANY

EXPORTATIONS

thematiques d’études de marcheés
communiquées

* 120 jours passés en hotline pour
vous accompagner sur les décla-
rations, DRM notamment

* Réunion dInformation Vignoble, sur le

théme de la GD France ou de ['Observatoire
Mondial du Rosé par exemple.

Lanalyse des
commercialisations et le
pilotage d’études de marché
(Paval du marché)

« Le POle économie, a la fois de
maniere autonome mais aussi
en collaboration avec d’autres
interprofessions (regroupées au
sein du CNIV) achéte et exploite
de nombreux panels de ventes,
comme par exemple les ventes de
vins tranquilles en Grande Distri-
bution en France.

Philippe BREL
(Négoce)
—> Coprésident

GERMANY

IMPORTATIONS

+ Lorganisation, le pilotage et
lanalyse d’études spéecifiques,
quantitatives et qualitatives, font
également partie de missions
du Pole. Cela afin d’éclaircir la
connaissance du consommateur
sur le marcheé des vins en France
et a létranger.

LObservatoire Mondial

du Rosé :

* 45 pays etudiés.

» Une vingtaine d’experts consultés
pour obtenir les derniéres ten-
dances des marches.

« Le recours a de nombreux panels
consommateurs.

* Un suivi depuis 2002, qui permet
de dégager des tendances sur le
long terme.

* Un outil unique au monde reconnu
par les professionnels du secteur.
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ANALYSE ET ETUDES DE MARCHES
BILAN ECONOMIQUE DE L'ANNEE 2022

Les marchés rosés en 2022
1. Sorties de chais : Dans un contexte
economique compliqué, les Vins
de Provence ont continué de bien
résister avec des sorties de chais glo-
balement en hausse. La situation fut
cependant différente entre les AOC
en fonction de leur positionnement et
de leurs marchés:
+ 828006 hl de Cotes de Provence
roses,
en progression (+4 %).
+ 183167 hl de Coteaux d’Aix-en-
Provence roseés,
en baisse (-4 %).
* 117 360 hl de Coteaux Varois en
Provence rosés, stables.

2. Exportations: En 2022, 462 276 hl
de Vins de Provence ont été exportes,
ce qui correspond au méme volume
qu’en 2021 qui était une année record !
Apres 3 ans de baisse nous notons
une forte reprise des expéditions aux
USA: +4%. Allemagne, Suisse, Austra-
lie et Espagne ont également été en
hausse parmi le top 10.

3. Grande Distribution France: Dans
un contexte de ventes de vins tran-
quilles 2 -6 % (-1 % pour le rose) en GD,
les Vins de Provence rosés ont pro-
gressé de 3 % en moyenne en 2022.

Récolte rosé 2022

« La récolte du millésime
2022, toutes couleurs, est de
1306 460 hl. Cette derniére est en
hausse par rapport a la recolte
précédente (détail par AOC: Cotes
de Provence +2 %, Coteaux d’Aix
en Provence +15 %, Coteaux Varois
en Provence +4 %).

« Enrose, la récolte est de
1177 355 hl, en progression de 3 %.

+ Du fait du stock debut 2023 en
légere baisse, les vins de Provence
rosés disponibles a commercia-
liser, permettant d’alimenter les
marchés en 2023, sont estimeés a
1306 000 hl, soit +1 % par rapport
a lannée derniere et +4 % par
rapport a la moyenne triennale.

DETAIL :

VOLUMES ROUGE ROSE BLANC TOTAL
Cobtes de Provence 39 218 836 376 44195 919 789
Coteaux d’Aix-en-Provence 16 871 205 309 17 545 239 725
Coteaux Varois en Provence 6 480 135 670 4 796 146 946
Total vins de Provence 62 596 1177 355 66 536 1306 460
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Ventes vins de Provence au départ du vignoble
Les ventes se repartissent entre environ 60 % en vrac et
raisin et 40 % en direct au départ de la propriéte.

Répartition des circuits de commercialisation en 2022
Répartition des circuits de distribution des Vins de
Provence TOUTES COULEURS - Estimations CIVP 2021

(En hl: GSA = HM + SM + PROXI + ECOMMERCE)

Ventes au départ du vignoble en 2022 de vins de
Provence rosés (en hl, source: CIVP d’apres DREV et DRM):

CONDITIONNE
342 758 hl

RAISINS

116 558 hl 5

VRAC
669 406 hl

600 000

500 000

400 000

300 000

200 000

100 000

Export
Grandes Surfaces Alimentaires en France

0 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 20212022

Prix moyen d’une
bouteille vin de Provence
en 2022 (prix HT FOB)

1 USA 37% 170 202 143 413 776 6,3
2 Royaume-Uni 19 % 85 987 64 030 116 5,6
3 Pays Bas 7% 32 200 18 576 608 4,3
4 Allemagne 6% 29 038 21249 876 5.5
5 Belgique 4% 18 119 11187100 4,6
6 Canada 3% 14 349 11718 515 6,1
7 Suisse 3% 13 504 12 933 697 7,2
8 Suéde 3% 12 873 7 697 640 4,5
9 Australie 3% 13 922 9 573 867 5,1
10 Espagne 2% 8 224 8199 332 75

Mise a disposition d’un logiciel libre : Aides & la saisie des obligations Viti-Vini en Provence sur calendrier-vitivinivinsdeprovence.com

Découvrez votre
Calendrier Récapitulatif
des Déclarations
Viti-vinicoles

A NE PAS MANQUER!

Le P6le Economie du

CIVP a initié un projet fin
2022 : votre calendrier des
déclarations viticoles. Notre
but a été de regrouper
lensemble des dates de
déclarations que doivent
réaliser les producteurs ou
négociants des organismes
de la filiere.

Ce « Calendrier Dynamique »
ayant pour but de vous
apporter un maximum de

visibilité, a titre informatif
uniqguement.

Nous vous invitons a
découvrir ce Calendrier
Dynamique via le lien
suivant: calendrier-vitivini.
vinsdeprovence.com

Pour toute question,
n’hésitez pas a contacter
Caroline Grosso-Margaria

en charge du projet a

cmargaria@provencewines.com
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LE POLE SERVICE MARKETING
ET COMMUNICATION

ans le cadre de la mise en

place de notre Plan Straté-

gique 2022 - 2024, et face
a nos nouveaux défis (poursuite de
la premiumisation, ralentissement
des marchés, concurrence accrue
de nouveaux intervenants attirés par
le succés des vins de Provence..),
la mission du service Marketing et
Communication s’articule autour de
2 piliers:

« Le marketing stratégique, dont
Uobjectif est de consolider et de
renforcer le leadership de notre
marque collective premium Vins
de Provence et des 3 appellations
qui la composent.

+ Le marketing opérationnel,
dont lobjectif est de déployer
des plans d’action et de
communication compétitifs
et efficaces sur nos marchés
prioritaires en France et a
linternational.

2022, année de transition
2022 apparait donc comme une
année charniere particulierement
importante dans le cadre de notre
nouveau plan puisqu’il sest agi:

—

.De sengager dans une refonte
stratégique profonde avec pour
objectif de définir/renforcer les
fondamentaux de la marque Vins
de Provence, et notamment sa
plateforme de marque, son iden-
tité visuelle, sa communication

LEQUIPE MARKETING :

Carole Manon PENOT
GUINCHARD  Chargée de projet
Directrice Salons

Marketing et Internationaux

Communication

-

\ ~

¢
Eloise LAPP Cédric
Responsable CKRZYPCZAK
Marketing Chef de projet

Digital

h

oy *
|

Romain

SCHALAPA

Chef de projet

Relations Presse

et CEnoformation

Valérie

GUILLORIT
Cheffe de projet
Evénementiels
et OPP

publicitaire et Llintégralité des
éléments qui définissent son ex-
périence de marque, dans loptique
d’un renouvellement complet de
nos actions a lhorizon 2023 en
France, comme a linternational.

2. De prioriser les investissements
stratégiques sur nos marchés
cibles pour les 3 années a venir et

La commission
Marketing et
Communication
est composée de
15 membres et est

gz;\?éi'lr']'?l co-présidée par
gl Jeany Cronk et

Zone Europe Frédéric Ravel.

Romain DIHO
Chef de Zone
Grand Export

Frédéric
RAVEL
Lou LIGERON Production
Chargée de projet
Export (CDD)

de lancer nos procedures d’appel a
projet a linternational.

3. D'assurer, en parallele de la re-
fonte stratégique, le deploiement
de notre plan d’action pour lannée
en cours, sur tous nos marchés en
France et a linternational, avec une
logique d’efficacité, d’impact, de
puissance et de ciblage renforcé.
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PLAN D'’ACTION FRANCE

I. Actions Vins de
Provence communes aux
3 appellations

A | RELATIONS PRESSE

Le programme d’action des Relations

Presse en 2022 a été construit sur 3

piliers :

« Le leadership produit et la mise
en avant des vins

+ Le rayonnement et le succes éco-
nomique de la filiere

« Le développement durable et la
valorisation du vignoble

L’année 2022 en quelques chiffres:

> Prés de 2000 articles parus en
presse écrite, soit léquivalent
d’'un investissement  publicitaire
de 28,7 millions deuros. Impact:
507 millions de contacts générés.

» 8 communiqués de presse édités

» 9 dégustations presse organi-
sées par le CIVP avec plus de 1100
échantillons gérés

» 2 portages presse organisés a des-
tination des journalistes spécialisés
vin et journalistes produit avec plus
de 90 retombeées presse

i - = = Ell

B | LA COMMUNICATION
DIGITALE

Les Vins de Provence sont présents

sur les principaux réseaux sociaux :

» Le site Internet
www.vinsdeprovence.com

« La page Vins de Provence sur
Facebook

« Le compte @vinsdeprovence sur
Twitter

* Le compte @vinsdeprovence sur
Instagram

« La chalne Vins de Provence sur
YouTube

« Le compte Vins de Provence sur
Pinterest

» Le compte CIVP - Vins de Pro-
vence sur LinkedIn

Le CIVP communique sur les réseaux
sociaux avec une ligne eéditoriale
spécifique a chaque réseau social:
logique informationnelle sur Face-
book, logique aspirationnelle sur
Instagram et sur Pinterest, tandis que
Twitter et Linkedin sadressent aux
professionnels.

Chiffres 2022 : prés de 14 millions
de personnes touchées par les posts
Vins de Provence sur les réseaux so-
ciaux; + de 485 000 interactions.

C | PROGRAMME
INFLUENCEURS

La campagne d'influence sest axée
sur les thematiques food, vin, lifestyle
et voyage, avec des activations tout
au long de lannée.

D | EVENEMENTS
PROFESSIONNELS
VINS DE PROVENCE

- Salons internationaux Wine

Paris et Prowein 2022
WINE PARIS 2022 du 14 au
16 février,
Paris Porte de Versailles
Le Pavillon Vins de Provence sest
eétendu sur 632 m? dans le Hall 4
avec 76 entreprises exposantes et
un espace dégustation rosé avec 90

cuvées. Prés de 1000 visiteurs sont
venus déguster sur cet espace.

PROWEIN 2022 du 15 au
17 mai,
Dusseldorf, Allemagne

En raison du contexte sanitaire, l'édi-
tion 2022 sest exceptionnellement
tenue en mai au lieu de mars. Les Vins
de Provence étaient présents dans le
Hall 10 sur 416 m? avec 49 entreprises
exposantes et un espace dégustation
avec 62 cuvées degustéees par 1500
professionnels.

« Concours des Vins de Provence
5 et 6 avril 2022
Les dégustations de lédition 2022 du
Concours des Vins de Provence se
sont tenues les 5 et 6 avril derniers a
la Maison des vins Cotes de Provence,
aux Arcs-sur-Argens.
Le jury, compose de 143 degustateurs
professionnels et amateurs ont dé-
gusté 798 échantillons en lice et ont
distingué 194 vins.
Les bouteilles médaillées ont été
mises en avant lors de différents
partenariats comme les ateliers Af-
terworks de la Cité du Vin.
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- La Soirée des Lauréats, 15 juin
2022 Chateau Saint-Maur
Organisée avec la Chambre d’Agricul-
ture du Var depuis 2014, cette soirée
met a lhonneur les entreprises mé-
daillées du Concours Général Agricole
et du Concours des Vins de Pro-
vence. 266 personnes, lauréats des 2
concours, personnalités du tourisme,
politique et du monde économique
étaient présents a cette soirée.

E | EVENEMENTS
CONSOMMATEURS
VINS DE PROVENCE

« COté Caves en Provence, du
1°" juillet au 31 aolt 2022

Le jeu COté Caves est propose a
toutes les entreprises Vins de Provence
disposant d’'un caveau de vente ou-
vert au grand public.

Des tickets a gratter remis aux clients
leur permettent de remporter des ob-
jets Vins de Provence.

38160 lots mis en jeu, 360 kits réalisés,
219 caveaux de ventes participants.

a &
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F | OUTILS DE
COMMUNICATION
« Objets promotionnels
Le CIVP dispose d’un catalogue d’ob-
jets promotionnels Vins de Provence
afin de renforcer limage de notre
marque collective. Ces objets sont
proposés a la vente aux producteurs
et négociants mais également distri-
bueés lors de nos événements et nos
partenariats.

* Supports de communication

Des supports de communication
pour deévelopper la connaissance
du vignoble de Provence sont mis a
disposition des vignerons mais égale-
ment aux demandes externes (écoles,
cavistes, trade, presse...).

G| PLAN D'ACTION
DISTRIBUTION:
Un plan d’action en trois temps pour
la Grande Distribution:
1.Un plan meédia Trade: Une cam-
pagne presse specialisée trade (B2B)
a destination des professionnels
a eteé realisée a travers deux inser-
tions publicitaires dans LSA (20 000
exemplaires) et Rayon Boissons
(7500 exemplaires).

2.La création de deux newsletters
en collaboration avec les éditions
Dauvers en mai et juillet 2022
adressées aux chefs de rayons et
distribuées dans 5600 hypers, su-
pers et proxis.

3. Le cofinancement des journées
d’animation renouvelé sur la période
d’avril a septembre 2022 en grande
distribution. Cette action représente
1283 journées réparties entre les
VDP et les 3 AOP, 34 entreprises et
70 000 dépliants AOC distribués.

IR VNS DE
ALAUNE -
La Provence, "L E" terrair des roses, CHIFFRES...
est préte pour |'été de vos rayons ! 277015,

Siestonsn

—— EEERELE

LES VINS DE PROVENCE ROSES :
DE VERITABLES STARS DU RAYOM VINS |

ViNS DE

R RS

(OOTES DE FROVENCE
COTRALK DAN-EH-FROVENCE
COTEMM VASDES: BH PROVERCE
.

LADUS DALCOOL EST DANDI

L POUR LA EANTE. A COMEDMMER AVEC MODESATION

Il. PROGRAMME SPECIFIQUE
COTES DE PROVENCE

A | PLAN MEDIA

Pendant le printemps-été 2022 le
plan media des Cotes de Provence
s'est appuyé sur 3 formats:

La presse : pour travailler la notoriété
de maniere qualifiee et affinitaire

27 insertions en presse grand public
nationale (dans les univers cuisine,
news et féminin) / 2 insertions de
la presse professionnelle univers
boissons / 25 insertions de presse ré-
gionale, univers gastronomie et news
Résultats: 6.4 millions d’exemplaires
/191 millions de contacts.

Le digital: particulierement effi-
cace pour travailler notre ciblage
affinitaire, Achat d’espace 100 % en
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programmatique, avec des formats
statiques ou animes.

6,5 millions d’'impressions / 2,4 mil-
lions de videos vues a 100 %

Laffichage tactique en magasins,
destiné a travailler la présence a les-
prit au plus pres de lacte d’achat
Zones couvertes: zones coltieres
nationales

Resultats: 1112 écrans / plus de
19 millions de contacts estimes.

B | COMMUNICATION
DIGITALE

Le CIVP a développé une série de cap-
sules video pour faire la promotion de
lappellation sur les réseaux sociaux.
Avec deux thématiques fortes: le ter-
roir et le savoir-faire. Diffusees sur
Facebook et Instagram, elles ont ge-
nére plus de 600 000 vues au total.

C | PROGRAMME
INFLUENCEURS

La campagne d’influence sest axee

sur les thematiques food, vin, lifestyle

et voyage.

D | PROGRAMME RELATIONS
PRESSE
* Le Mook Cotes de Provence
Pour la deuxieme
édition du « wine
mook », lappella-
tion Coétes de
Provence est as-
sociee a lunivers
des stations de
ski. 12500 exem-
plaires ont éte
diffusés aux abonnés du journal Le
Monde a Paris, Lyon et Marseille en
février. Une diffusion dans plusieurs
stations de ski grace a un partenariat
avec La Folie Douce. Une campagne
digitale a genéré plus de 3,5 millions
d’impressions.

I

e

E | EVENEMENT
PROFESSIONNEL
SPECIFIQUE COTES DE
PROVENCE

* Nice Cotes de Provence Ren-
dez-Vous, lundi 28 mars 2022,
Hotel le Negresco, Nice

Cet evenement s'est tenu le 28 mars
a I'Hotel le Negresco, et a accueilli

200 professionnels de la filiere et
journalistes qui ont pu déguster
70 références de rose sur lespace
organise, et 130 références des 3 cou-
leurs présents sur Uespace apeéritif et

déjeuner.
Un  déjeuner cuisiné  par la
cheffe  étoilée  Virginie  Basse-

lot sest tenu dans le salon Royal.

Ill. PROGRAMME

SPECIFIQUE

COTEAUX D’AIX-EN-

PROVENCE
* PROGRAMME INFLUENCEURS
La campagne d’influence était axee
sur les thématiques lifestyle et food,
avec laccueil durant letée d’une in-
fluenceuse lifestyle, a la découverte
de lappellation, et des contenus
creés tout au long de lannée autour
du « food pairing ».

IV. PROGRAMME SPECIFIQUE
COTEAUX VAROIS EN
PROVENCE

A | PLAN MEDIA

Le plan media des Coteaux Varois en
Provence etait concentre sur le digital.
3 mois de campagne du 15 mai au
15 aout avec un ciblage adapté pour
un résultat de 2,6 millions d’impres-
sions/ + de 500 000 vidéos vues a
100 %.

B | EVENEMENTS
PROFESSIONNELS
SPECIFIQUES COTEAUX
VAROIS EN PROVENCE

Le 4 avrila eu lieu les 20 ans du Mille-
sime Coteaux varois en Provence qui a
regroupé des rencontres individuelles
avec les 49 vignerons présents, un
espace de degustation libre et des
ateliers accords mets et vins animes
par la Maison Ducasse et le chef.

E;
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COMMUNICATION GENERALE
INTERNATIONALE
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USA

ANIMATION DES RESEAUX
SOCIAUX

ANNUEL

Animation de nos réseaux sociaux ame-
ricains Facebook, Instagram et Pinterest
par la creation et diffusion de contenus.
Au total, la campagne aura genére plus
de 2.2M dimpressions et fait croftre
notre communaute de 11k fans.

RELATIONS PRESSE &
SEGMENT TV

ANNUEL

A travers le bureau de presse, les
Vins de Provence maintiennent un
lien constant avec les médias amé-
ricains, avec 2 communiqués, 2
portages presse et 1 segment TV. Un
programme d’envergure pour plus de
130 articles et 1.36MM d’'impressions.

i

PARTENARIAT INFLUENCEURS
24 SEPTEMBRE AU 26 SEPTEMBRE

I ‘

g 5 influenceuses,
§ avec chacune leur

univers, ont par-

tagé avec leur

= communauté leur
+ & .

£ vision d’un  mo-

ment de consommation Vins de
Provence, en créant 43 contenus
exclusifs et touchant plus de 70k
personnes.

S

Budget:
595425 €

MASTERCLASSE TRADE
VINEXPO AMERICA

9 MARS

A loccasion du salon Vinexpo
America, les Vins de Provence ont
capitalisé sur la présence des pro-
fessionnels du secteur « vin » pour
rappeler pourquoi les meilleurs
roses du monde viennent de Pro-
vence, en animant une formation
qui a rassemblé 65 participants.

expPo | K DRINKS

ZRICA AMERICA

RINEXPO

AMERIC A

& DRINKS

AMERICA

PARTENARIAT

WINE ENTHUSIAST

4 AU 25 AOOT

Le Wine Enthusiast est lune des prin-
cipales publications sur le vin aux
Etats-Unis, et rassemble 2 la fois des
professionnels de lindustrie du vin et
des consommateurs avertis. La pu-
blication de 4 posts sur le compte
Instagram du media a permis de tou-
cher 535k contacts.

ARTICLE NEW YORK TIMES
28 JUILLET AU 31 DECEMBRE

En sintégrant dans le media n° 1
aux USA, les Vins de Provence
avait a cceur de prendre la pa-
role de maniere visible sur leur
1" marche a Uexport. Le disposi-
tif, a la fois puissant et affinitaire,
sarticulait autour de la redaction

il

176 228 hl
exportés en 2022

et la mise en ligne d’un article de
la journaliste Claudine KO, et la
mediatisation de cet article sur
lecosysteme digital du New York
Times. Cette prise de parole de
leader a multiplié par 7 les objec-
tifs de reach et atteint pas moins
de 77M d’'impressions.

Che New 1Jork Times

SOMMCON

6 AU 8 NOVEMBRE

Profitant de la présence des profes-
sionnels ameéricains a la convention
SommCon, 3 activations ont ete
mises en place : une masterclasse
suivie par 54 participants, un déjeu-
ner rassemblant 62 privilegies, et une
table de dégustation qui proposait a
tous les visiteurs de venir deguster
une sélection de 20 references.
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CANADA

ANIMATION DES RESEAUX
SOCIAUX

ANNUEL

En gardant un focus sur les 3 prin-
cipales provinces, production et

mise en ligne de contenus sur les
plateformes Facebook et Instagram.
Concours, partenariats avec des créa-
teurs de contenus, et shooting ont
permis de dépasser les objectifs de
portée et d’engagement.

BUREAU DE PRESSE

ANNUEL

Il a permis d’assurer une couverture
média organique par la diffusion de
2 communiqués de presse, lenvoi
réactif d’échantillons aux demandes
des rédactions, et un lien permanent
avec les journalistes. Au total, les 23
contenus multi-plateformes publiés
auront touché une audience totale de
32.6 millions de personnes.

PARTENARIAT KOL

20 AOUT AU 8 DECEMBRE

Afin de proposer des contenus mo-
dernes et tintés de culture locale,
linfluenceuse Audrey Rivet a exprimé
sa vision de la marque aupres de

S

Budget:
249 654 €

sa communauté. Ces 20 contenus
auront permis de générer 300k im-
pressions sociales.

VOYAGE ACHETEURS SAQ
20 AU 23 JUIN

4 jours de visites dans le vignoble
pour 3 décisionnaires du monopole
québécois SAQ, premier acheteur
de vin frangais au monde. Les 17
entreprises visitees et les 60 vins
présentés lors d’'une dégustation
spécifique auront permis a 15 réfé-
rences d’étre sélectionnées par la
SAQ pour introduction/reconduc-
tion sur le marché québécois.

PROGRAMME DE VISIBILITE
SAQ.COM

18 AU 24 AOUT

Une campagne visant a mettre en
lumiere nos vins sur le site sag.com
avec un article de contenu présentant
6 références, une banniére en page
d’accueil, un bloc publicitaire de la
section « Inspiration », et de la visibi-
lité sur linfolettre Inspire. Le dispositif
aura genéré 345k impressions.

PROGRAMME DE VISIBILITE
LCBO

17 JUILLET AU 13 AOOT

Mise en avant de loffre Provence pen-
dant 1 mois dans 68 succursales du
monopole ontarien LCBO. Ce sont au

il

15117 hi
exportés en 2022

total 2 millions de consommateurs
qui ont été exposés a cette opération
pour une croissance de la catégorie
de 14.4 % par rapport a 2021.

PARTENARIAT FRANCO
FOLIES DE MONTREAL

10 AU 18 JUIN

Partenaires d’un des plus grands
rassemblements culturels grand
public de Montréal, les Vins de
Provence sont allés au contact
d’un million de festivaliers, avec
un stand dédié et décoré aux
couleurs de la région, mais égale-
ment en étant distribués sur tous
les bars de l'événement. Pendant
9 jours, les 8 références servies
ont accompagné les festivaliers
sur les 200 concerts.
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JAPON

BUREAU DE PRESSE

ANNUEL

2 communiqués de presse envoyés a
1635 journalistes pour 71 retombées
presse.

PROMOTION EN MAGASINS

18 MARS AU 31 NOVEMBRE
Collaboration avec 5 enseignes de dis-
tribution mettant en avant une offre
Provence renforcée, et permettant

o

CHINE

CAMPAGNE INFLUEN-
CEURS DOUYIN / RED

25 NOVEMBRE AU 31 DECEMBRE
Une vaste campagne qui a active
une centaine d’influenceurs sur 2
plateformes chinoises majeures.
Chacun a regu une bouteille, avec
la mission d’illustrer son moment
de consommation parfait du rosé
de Provence. Les 116 contenus
postés ont permis de trés large-
ment dépasser les objectifs avec
22M de vues cumulées.

S

Budget:
115195 €

aux clients de s’éduquer a travers des
séminaires, de la documentation sur
point de vente, ou de la promotion
digitale.

PARTENARIAT TOKYO
CALENDAR

7 JUILLET AU 2 AOUT

En partenariat avec le renomme
magazine lifestyle Tokyo Calendar,
53 influenceurs privilégies ont pu

S

Budget:
199995 €

ANIMATION DES RESEAUX
SOCIAUX WECHAT / RED /
DOUYIN

25 NOVEMBRE AU 31 DECEMBRE
Animation des comptes Vins de
Provence sur 3 plateformes, avec
chacune leurs cibles et leurs formats :
8 articles éducatifs sur WeChat, 35
posts aspirationnels sur RED et 6 vi-
déos sur Douyin. Des plateformes et
des contenus complémentaires qui
ont permis de diffuser nos messages
clés et de générer 4.5M de vues.

il

929 hi
exportés en 2022

participer a une soirée exclusive
dans un lieu privatisé et totale-
ment redécoré. Au programme,
ateliers, mini séminaire et ani-
mations pour des participants
qui ont trés largement relayé leur
expérience aupres de leur com-
munauté (7.5M d’'impressions). Un
article a également eté publié sur
le site du média avec une cam-
pagne sociale pour lui en assurer
une visibilité maximum.

il

843 hl
exportés en 2022

FLAW ()
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24 - CIVP - RAPPORT D'ACTIVITE 2022



N

AUSTRALIE

BUREAU DE PRESSE

20 AVRIL AU 15 DECEMBRE

Diffusion de 6 communiqués de
presse aux principales rédactions
australiennes.

PLAN MEDIA
CONSOMMATEURS

20 SEPTEMBRE AU 18 NOVEMBRE
Partenariat avec le magazine refe-
rence de la gastronomie Gourmet
Traveller, pour un plan média complet
comprenant page de publicité, édito-
rial de 3 pages, article en ligne, post
réseaux sociaux... pour une audience
totale de 1.9M.

VINS DE
PROVENCE
BUYERS GUIDE
2022

PLAN MEDIA
PROFESSIONNELS

15k MAI AU 10 DECEMBRE

Partenariat  renouvelé avec le
magazine n°1 des professionnels aus-
traliens : Drinks Trade. Article de fond,
degustation avec notation, pages de
publicité, newsletter et banniéres en
page d’accueil ont permis de rester
a lesprit des professionnels avant et
pendant la période estivale.

MASTERCLASSES
PROFESSIONNELS
26 ET 28 SEPTEMBRE

S

Budget:
198 825 €

Les villes de Sydney et Melbourne ont
chacune accueilli une masterclasse
pour permettre a 76 professionnels
de parfaire leurs connaissances sur
nos vins. Animée par le sommelier
Matt Dunne, ces sessions tournaient
autour de la diversité et des accords.

PARTENARIAT INFLUENCEURS
23 AU 31 DECEMBRE

6 influenceurs « vin et gastronomie »
ont chacun regu 3 bouteilles de rosé
accompagnees d’'une recette et d'in-
grédients pour la réaliser. Ils ont ainsi
pu partager avec leur communauté
toute leur expérience provencgale de
cuisine et de dégustation.

il

14 256 hl
exportés en 2022

PARTENARIAT TIME OUT
OCTOBRE A DECEMBRE

Une page dediee sur le site du meédia
specialiste des sorties et de lexpé-
rience locale. Comment tout savoir
sur les Vins de Provence, mais aussi
ou en trouver et comment le dégus-
ter. La campagne de banniéres visant
a rediriger les internautes vers lar-
ticle a atteint une audience de 11M de
personnes.

AFFICHAGE
EVENEMENTIEL SYDNEY

21 NOVEMBRE AU 31 DECEMBRE
26 bus, arborant fierement notre
campagne, ont sillonné les rues
et les routes de Sydney en pleine
période estivale pour rappeler
aux consommateurs quelle est
la véritable boisson de lété. Un
dispositif original qui aura touché
6.6M de personnes sur leur trajet
du quotidien.

Ty
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NOUVELLE
ZELANDE

MASTERCLASSE
PROFESSIONNELS

3 OCTOBRE

Une masterclasse a destination des
professionnels et animée par le Mas-
ter Sommelier Cameron Douglas. Les
26 participants ont pu déguster 6
références et les associer avec une
large variété de canapés crées pour
loccasion.

PLAN MEDIA
CONSOMMATEURS

NOVEMBRE A DECEMBRE

Un partenariat avec le groupe ARE
MEDIA pour déployer une multitude
de formats de contenus et s’ins-
crire dans différents titres premium
du groupe : Art de Vivre, Voyage,

”"lr ‘._f'
HONG KONG

PROMOTION CHR

15R JUILLET AU 31 AOUT

Partenariat avec 15 restaurants de
Hong Kong pour développer leur offre
Provence, et la mettre en avant dans
leurs communications.

PROMOTION CAVISTES
JUILLET A AOUT

Pendant 2 mois, 21 magasins (et leur
boutique en ligne) ont mis en avant
leurs références Provence avec de la

S

Budget:
67 000 €

Sorties.... Les éditoriaux, pages de pu-
blicité, articles en ligne auront permis
d’atteindre une audience de 3.6M de
personnes.

Advertising Promotion

TASTE OF PROVENCE

w South of Franc

WHERE IT ALL BEGAN

ViNS DE

PROVENCE

uuuuuuuuu

PARTENARIAT INFLUENCEURS
21 AU 23 DECEMBRE

3 influenceurs « vin et gastronomie »
ont chacun regu 3 bouteilles de rosé
accompagnees d’'une recette et d’in-
grédients pour la réaliser. Ils ont ainsi
pu partager avec leur communauté
toute leur expérience provencgale de
cuisine et de dégustation

S

Budget:
60.000 €

décoration en magasin, mais égale-
ment avec une campagne digitale sur
les réseaux sociaux afin de générer du
trafic en point de vente.

PORTAGE PRESSE ET
INFLUENCEURS

JUILLET

15 rédactions ont recu un kit presse
comprenant 2 bouteilles et un com-
muniqué sur nos vins. 4 influenceurs
ont également été invités directement

il

1353 hl
exportés en 2022

CAMPAGNE D’AFFICHAGE
4 AU 25 DECEMBRE

Difficile de manquer la campagne
d’affichage Vins de Provence,
avec 90 panneaux dynamiques
sur la voie publique et écrans ani-
més dans les aéroports du pays.
Un dispositif toujours efficace et
qui aura permis de générer 6.8M
d’impressions.

il

721 hi
exportés en 2022

chez les cavistes et restaurants
partenaires pour une dégustation.
Lopération a ainsi donné lieu a 69 ar-
ticles et 13 publications sociales.
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SINGAPOUR -
VIETNAM

PARTENARIAT MEDIA
SINGAPOUR

JUIN A OCTOBRE

Un programme mixte print et digital
avec des articles et des vidéos dans
le média gastronomique phare « Epi-
cure » et ses titres partenaires, et un
plan de médiatisation bannieres et
réseaux sociaux pour sassurer de la
plus grande visibilité.

LIFE IN PINK

COREE

FORMATION PROFESSIONNELS
30 MAI

Au coeur de la capitale, 30 pro-
fessionnels ont assist¢ a une
formation animée par une somme-
liere passionnée.

=

S

Budget:
40 000 €

PARTENARIAT INFLUENCEURS
SINGAPOUR
16 SEPTEMBRE AU 18 OCTOBRE

3 influenceurs, aux profils tres diffé-
rents (acteur, chef, producteur), ont
partagé avec leur communauté leur
facon d’associer et de consommer le
rosé de Provence, dans des formats

=

Budget:
39981 €

FORMATION PRESCRIPTEURS
30 MAI

10 journalistes et 19 influenceurs
se sont donné rendez-vous au
restaurant francais de Séoul « Le
Jardin » pour un événement tout
en fraicheur sur les Vins de Pro-
vence. Ils ont ainsi pu connaitre
les clés de leurs rosés et les par-
tager avec leurs lecteurs ou leur
communauté dans les 11 articles
et 30 posts.

il

5443 hl
exportés en 2022

vidéos originaux et personnels, pour
un total de 110 000 impressions.

PLAN MEDIA
CONSOMMATEURS VIETNAM
OCTOBRE A DECEMBRE

Un plan meédia 360° avec des ar-
ticles de contenus dans plusieurs
magazines premium, un systéme de
banniéres et de posts sociaux pour
rediriger vers les versions digitales
des articles, et un partenariat avec
une influenceuse art de vivre.

il

645 hi
exportés en 2022

EVENEMENT EN LIGNE

11 JUILLET

Les membres du magazine « Wine 21
» ont été invités a se connecter pour
un événement en ligne original, du-
rant lequel une sommeliere et un chef
ont coréalisé 2 recettes associées aux
Vins de Provence. L'occasion de parler
de cuisine saine et de vignoble res-
pectueux de lenvironnement, deux
sujets au coeur des préoccupations
des consommateurs.
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CAMPAGNE EUROPEENNE

g ”
BELGIQUE, 11.44 PDO ROSE Budget: | thow o Cotour §
ALLEMAGNE, = 'MUCHMORE THANA COLOR' 680000€¢ | 4
PAYS-BAS S .
RELATIONS PUBLIQUES SITE INTERNET ET RESEAUX applications mobiles ‘vin, gastro-
ANNUEL SOCIAUX nomie et lifestyle’ premium en
« Un bureau d’information a eu pour ANNUEL utilisant une approche programma-

* Un site web a été congu dans les
3 langues de la campagne, pour
diffuser les messages clés et —
lactualité des évenements sur les OUTILS DE COMMUNICATION
marchés cibles. Le site a touché ANNUEL
1.8M de contacts. 4000 visiteurs uniques. » Un concept de communication a

« 6 ambassadeurs ont traversé www.pdorosewines.com donné au programme son identité
le vignoble du Valténesi a bord * 3 comptes Instagram ont été visuelle. Une charte graphique a
d’un van vintage en septembre et créeés pour faire découvrir les été développée pour assurer une
sont intervenus lors des événe- AOP d’une maniere divertissante identité cohérente et harmonieuse

mission de diffuser les messages tique. Résultat: 3,2M d'impressions.
clés de la campagne. 6 communi-
qués de presse ont été adressés
aux médias B2B et B2C, donnant

lieu a des retombées ayant touché

ments pour relayer les messages a notre cible milléniale. 7M de
de la campagne auprés de leurs
followers. 870 000 personnes
touchees.
9 influenceurs ‘vin et gastronomie’
ont cree et partagé des contenus
originaux avec leurs abonnés, tou-
chant ainsi 1M de personnes.
3 jours de visites dans le vignoble
Tum. [B4 ont permis a
e 3 journalistes
de visiter 6 en-

contacts potentiels. Taux d’enga-
gement moyen: 6 %.

PUBLICITE
NOVEMBRE-DECEMBRE 2022

» Une campagne d’'optimisation des

meédias sociaux (SMO) a été mise
en ceuvre afin d'augmenter la

visibilité du contenu organique sur

Instagram et de générer du trafic

de la campagne sur tous les mar-
chés cibles.

Les outils suivants ont été pro-
duits : une boflte a outils avec les
arguments clés et les messages
de la campagne pour les médias
et les influenceurs; un kit de dé-
coration adapté aux événements
locaux; un kit éducatif a latten-
tion des consommateurs et des
professionnels.

18 vidéos courtes ont éte pro-

duites et traduites dans les 3
langues de la campagne. Elles ont
été vues 4,3 M de fois.

vers le site web de la campagne.
Menée en trois phases, elle a
utilisé le sponsoring de posts et la
des accords publicité Meta pour un résultat de
mets et roses 22,8 M d’impressions.

originaux lors de diners gastrono- + Une campagne de publicité mobile
miques, et de suivre une formation a été menée en Allemagne. Elle
sur nos vins. Les collaborations a permis de générer du trafic sur
avec ces médias ont permis d’at- le site web de la campagne. Une
teindre 2,5M de personnes. banniere a été positionnée sur des

treprises dans
les 3 AOP,
de découvrir

EVENEMENTS

JUILLET AOUT 2022

» Des dégustations ont été
organisées lors de festivals
locaux et ont touché 260 000
consommateurs dont 39 000
en direct. En Allemagne, nous
étions présents au festival
gastronomique de Dusseldorf
(26-28 aolit 2022), et avons
fait découvrir 8 vins de Pro-
vence au public. En Belgique,
10 soirées dégustation ont eu
lieu entre juillet et septembre
au Festival « Il Est Temps d’En
Rire » (14 cuvées représentées).

» Des Masterclasses ont été
organisées pour faire décou-
vrir les vins rosés AOP a 46
représentants du trade et de

la presse allemande, néerlan-
dais et belge. Au programme,
degustation, accords mets-
vins et présentation des
messages clés (histoire, terroir,
savoir-faire, art de vivre, enga-
gement environnemental). 12
cuvées ont été repreésenteées.
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5
ROYAUME UNI

BUREAU DE PRESSE

ANNUEL

En 2022, 35 cuvées inscrites ont été
représentées via 6 communiqués de
presse et un contact régulier avec les
journalistes britanniques qui ont per-
mis de générer 243 articles dans la
presse généraliste et spécialisée, pour
une audience de 296,5 millions.

ANIMATION RESEAUX
SOCIAUX

ANNUEL

Citation des 35 cuvées inscrites sur
Facebook, Instagram et Twitter via la
création de contenu originaux, des
concours, des publications spon-
sorisées pour une activité digitale
dynamique.

Instagram: 389 publications, 39800
engagements et 7460 abonnés
(+72 % par rapport a 2021)

Facebook: 151 publications, 441 enga-
gements et 2 393 abonneés

Une collaboration avec 6 influenceurs
pour créer du contenu dynamique
(réels) a atteint une audience de
215000 abonnés, pour un engage-
ment de 11000 réactions.

SESSIONS EDUCATIVES

AU « HAMPTON COURT
FESTIVAL »

09 AU 25 JUIN 2022

Organisation de 66 sessions de dé-
gustation courtes et dynamiques
animees par deux éducateurs ex-
périmentés, David Kermode et Nina
Cerullo, tous les soirs du festival de
musique. 1320 festivaliers ont dé-
couvert les 17 cuvées présentées ainsi
que les participants au diner de gala.

S

Budget:
288 050 €

PARTENARIAT MAGAZINE

« TATLER »

MAI 2022

Un publi-rédactionnel de deux pages
positionnant les Vins de Provence
comme le vin rosé emblématique
et mettant en avant leur qualités et
leur polyvalence avec référence aux 3
AOP a été rédigé réalisé. Le publi-ré-
dactionel, rédigé par la rédactrice et
influenceuse culinaire Antonina Par-
ker. Il a été publié dans le numéro de
juillet, edition « bumper » pour coin-
cider avec le Jubilé de Platine de la
Reine (en magasin le 26 mai). 79 000
magazines imprimés; audience de
237 000 personnes atteintes.

COLLABORATION
DETAILLANTS EN LIGNE

JUIN ET JUILLET 2022

Promotion des Vins de Provence
avec deux detaillants en ligne — « Vir-
gin Wines » et « Cambridge Wine
Merchants ». 13000 abonnés de la
newsletter de « Virgin Wines » et 5 600
abonnés de celle de Cambridge Wine
Merchants ont été touchés, avec une
progression des ventes a la clé.

VOYAGE DE PRESSE

16 AU 19 OCTOBRE 2022

Nous avons invité 3 journalistes en
Provence. Le programme de visites a
permis aux invités de rencontrer les
vignerons, d’apprécier lart de vivre et
la convivialité qui font la renommeée de
la Provence, et de repartir en véritables
ambassadeurs de Vins de Provence. 7
articles de presse et du contenu digital
ont généré 2,1 millions d’impressions.

ROSE SESSIONS
NOVEMBRE 2022
Une table ronde consacrée aux Vins

de Provence, menée par Andrew

il

86 644 hl
exportés en 2022

Catchpole (Harpers) a été organisée
avec plusieurs intervenants du vi-
gnoble, de la presse et du retail sur la
thématique ‘The Future is Rosé, what
next for Provence. Une opportunité
unique d’approfondir la connaissance
des Vins de Provence rosés et des
tendances associées aupres de 70
agents, distributeurs, importateurs,
detaillants et médias.

AFFICHAGE
TAXIS LONDONIENS

Pendant 12 semaines, nous avons
donné une touche de style pro-
vengal a la ville de Londres avec
une flotte de 9 taxis Vins de Pro-
vence, assortis d’éléments créatifs
emblématiques. Nous avons lancé
cette activité avec un « photocall »
mettant en scene la flotte de taxis
dans deux lieux emblématiques
de Londres — Notting Hill et de-
vant la London Eye, ainsi quau
Festival Hampton Court Palace ou
nous avions un stand éducatif. 4
influenceurs partenaires ont re-
layé linitiative sur leurs médias
sociaux et pour avoir une chance
de gagner une bouteille de rose de
Vins de Provence. 2.8M de per-
sonnes atteintes.

DRINKS BUSINESS
AWARDS, BEST
CONSUMER CAMPAIGN
CUBE, notre agence de com-
munication au Royaume-Uni, a
été récompensée par les ‘Drinks
Business Awards’ pour cette
campagne de communication
consommateurs 2022. Les ‘Drinks
Business Awards’ sont lune des
récompenses les plus convoitées
du secteur au Royaume-uUni.
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PARTENARIAT

FARROW & BALL

JUILLET 2022

Nous avons collaboré avec le fa-
bricant de peinture britannique
Farrow & Ball pour offrir aux
consommateurs lopportunité de
rendre leur vie un peu plus rosée
en peignant leur porte dentrée
d’un rose pale.

Pendant deux semaines, nous
avons promu un concours sur
nos réseaux sociaux et en colla-
boration avec des influenceurs,
pour faire gagner a 5 de nos
abonnés des cartons de vins de
Provence et la chance de faire
peindre la porte de leur maison

ALLEMAGNE

CAMPAGNE D’INFLUENCE

MAI - JUIN 2022

Deux influenceuses allemandes sont
venues découvrir la région sur 3 jours
et ont créé du contenu de qualité qui
a touché 337 000 personnes.

Un partenariat avec le magazine
féeminin lifestyle Freundin (article
sponsorisé et posts réseaux sociaux)
nous a permis de diffuser du contenu
a partir du travail des influenceuses,
générant 64 000 impressions.

PLAN MEDIA PRESSE

GRAND PUBLIC

AVRIL A JUIN 2022

Développement d’un plan média avec
des titres puissants et affintiaires du
marché allemand: Frankreich Ma-
gazin (magazine lifestyle, 30000
exemplaires), Bunte Genuss & Stil
(magazine lifestyle, 120000 exem-
plaires), Lust auf Genuss (magazine vin

en rose. Résultats: 296 000 im-
pressions, 2 000 participants au
concours et 11000 engagements.

Budget:
100554 €

et gastronomie, 227 000 exemplaires)
et Weinwelt (magazine cenotourisme
et gastronomie, 52 000 exemplaires).

PLAN MEDIA PRESSE
PROFESSIONNELLE
FEVRIER A SEPTEMBRE 2022

- "
-

Spannung Bnd-€harakeer

Développement d’'un plan média avec
les supports du groupe « Meinin-
ger»: des dossiers rédactionnels
avec dégustation sont parus dans
‘Weinwirtschaft” (circ. 7000) et
‘Meininger Sommelier’ (circ. 6 400) et
une banniere Vins de Provence a été
diffusée dans la Newsletter ‘Meininger’

PLAN MEDIA TRADE

DECEMBRE 2022

Une série de publirédactionnels et
d’'interviews dans les 3 médias trade
principaux: The Buyer, Harpers, The
Drinks Business. En plus d’une thé-
matique définie pour chaque media,
tous les articles ont mis en avant des
informations sur Vins de Provence
Expériences, ainsi qu’un lien d’inscrip-
tion. Audience totale atteinte — 399k
membres du trade britannique
touchés.

il

29 666 hl
exportés en 2022

(26 000 abonnés). Un dossier rédac-
tionnel a egalement été publié dans
‘Frankreich Spezial, distribué lors du
salon Prowein.

CAMPAGNE PROGRAMMATIQUE
MAI - AOUT 2022

Campagne publicitaire digitale réa-
lisée grace a loutil programmatique
Teads, qui a permis de diffuser des
publicités statiques et dynamiques
sur des médias en ligne spécifiques,
en fonction d‘un ciblage précis. Ces
publicités renvoyaient vers le site ins-
titutionnel www.vinsdeprovence.com.
Lobjectif initial a été dépassé avec
plus de 2 686 379 impressions.
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¢

BELGIQUE /
PAYS BAS

PLAN MEDIA PRESSE GRAND
PUBLIC - PAYS-BAS

AVRIL A SEPTEMBRE 2022
Développement d’un plan média avec
‘Leven in Frankrijk’ (magazine lifestyle
et tourisme, 25000 exemplaires). Ce
partenariat incluait des dossiers ré-
dactionnels, une insertion publicitaire,
une banniere sur le site web du mé-
dia et une annonce dans la newsletter
envoyée a 25000 contacts.

SUEDE /
DANEMARK

PARTENARIAT AVEC
SAMVIRKE

MAI 2022

Article redactionnel et quizz, relais
sur les réseaux sociaux et la newslet-
ter dans le magazine jeune, branché
et d’actualité le plus lu du Dane-
mark (1100000 lecteurs). 529 000
personnes atteintes et 314000
impressions. 10 cuvées rosés
représentées.

S

)

il

Budget: 18 740 hl 33 042 hl
99 971 € exportés en Belgique exportés aux Pays bas
en 2022 en 2022

PLAN MEDIA PRESSE

GRAND PUBLIC - BELGIQUE
AVRIL - SEPTEMBRE
Développement d’un plan média avec
plusieurs magazines lifestyle, mode,
déco, gastronomie, dans les deux
langues du marché. Des dossiers
rédactionnels imprimés et en ligne
sont parus dans les magazines ELLE

W

UME SCIREE GO APDE SOLEG LE SGHE
DES VINS DE PROVENCE ROSES

S

il

(45000 ex), ELLE a Table (60 000 ex),
ELLE Décoration (119 000 ex), Lofficiel
Homme et Marie Claire. Des posts ont
également été publiés sur les réseaux
sociaux des médias, ainsi que des
banniéres dans les newsletters.

CAMPAGNE
PROGRAMMATIQUE

MAI - AOUT 2022

Comme en Allemagne, une cam-
pagne publicitaire digitale réalisée
grace a loutil programmatique Teads,
qui a permis de générer 3201537 im-
pressions en Belgique et 2792487
impressions aux Pays-Bas.

il

Budget: 12 972 hi 6 088 hi
40 007 € exportés en Suéde exportés au Danemark
en 2022 en 2022

PARTENARIAT AVEC VINSIDER
AVRIL - JUIN 2022

Vinsider est le supplément mensuel
vin du quotidien Dagens Nyheter,
le principal quotidien suédois. 3 ar-
ticles rédactionnels avec relais dans
la newsletter et 6 articles sponta-
nés supplémentaires ont permis de
toucher 1940000 lecteurs. Une
dégustation spéciale Provence a ega-
lement été organisée a Stockholm
pour 80 personnes. 9 références

PARTENARIAT 14 JUILLET
AMBASSADES DE FRANCE EN ITALIE ET AU VATICAN

A loccasion de la Féte Nationale
Frangaise, [Ambassade de France
a Rome ainsi que Ambassade de
France pres le Saint Siege ont orga-
nisé deux événements au cceur de la
capitale italienne.

13 juillet - Villa Bonaparte : 600 invités,
diplomates des Ambassades du Saint
Siége, curie Romaine, communauté
francaise et italienne et personnalités

politiques. 9 cuveées rosé représentées
lors de cette Garden party.

14 juillet - Palais Farnése: 1500
invités triés sur le volet,
munauté frangaise, dirigeants de
société, classe politique italienne,
et presse. Les Vins de Provence
étaient partenaires exclusifs vin
dans les 3 couleurs. 28 références
représentées.

com-

distribuées par le Monopole Suédois
ont été présentées.

R = _i
Upplev Provence I

|) e S e
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LE POLE ANIMATION DU TERRITOIRE

e Pble Animation du territoire a été z
: . LEQUIPE
pensé lors de la restructuration du B
CIVP et creé des janvier 2022 afin de g ' Clotilde METIER Delphine

Cheffe de projet
Animation du
territoire

MOREAU
Cheffe de projet
CEnotourisme

saligner avec le plan stratégique 2022-2024 et
les nouvelles ambitions des Vins de Provence.
Il est dédié a la création de lien avec le
vignoble et avec les partenaires du terri- La partie cenotourisme est représentée par la Commission
CEnotourisme qui suit la définition de la stratégie et du plan
d’action. Cette commission est coprésidée par :

toire et a pour objectifs principaux :
« Developper les relations entre les ad-
hérents, les élus et les salariés du CIVP

. ) . . . Paul BERNARD
Faire circuler linformation et mieux

Aurélie BERTIN

Négoce Production
communiquer vers lamont o L
) R
 Structurer et valoriser Uoffre oeno-
touristique des vins de Provence. * Lanimation des 5 DGC des organisé une stratégie pour lavenir.
Cotes de Provence : la grande + Lavalorisation de l'offre oe-
Le pole Animation du Territoire sarticule  noyyveauté de 2022 était de notouristique : en plus de la
autour de 4 grandes missions : réunir les DGC lors d’actions promotion collective des Vins de
* Larelation avec les adhérents : cette  communes. Provence avec les professionnels
année lenjeu était de faire un etat des . La création de partenariats : de du tourisme a léchelle régionale
lieux des outils de communication nombreux partenariats sont déja et nationale, cette année lobjectif
et de la notoriéte du CIVP avant de solidement ancrés et répartis etait d’entamer la réflexion stra-
construire un plan d’action pour les entre les Vins de Provence et les 3 tégique de loffre oenotouristique
prochaines années. AOC. En 2022 nous avons surtout pour les Vins de Provence.

RELATION ADHERENTS

Dans le cadre du plan stratégique 2022-2024 des Vins de Provence, un axe a été consacré a la relation entre le CIVP et
ses adhérents. En 2022 nous avons réalisé une enquéte avec 'Agence GECE auprés de nos adhérents pour mieux les
connaitre. Cette enquéte nous a permis de:

o Améliorer la notoriété du CIVP et de ses missions Revoir notre communication interne
- = . (outils, fréquence, format, contenu)
9 Mieux connaitre nos adhérents

e Identifier et comprendre leurs attentes

Adapter nos services pour mieux accompagner
nos adhérents

et leurs besoins
0 Identifier les enjeux du CIVP

Elle s’est déroulée en 2 étapes:
© une enquéte quantitative pour mieux cerner nos adhérents
« une enquéte qualitative pour approfondir les résultats.

ENQUETE QUANTITATIVE : POUR MIEUX CERNER NOS ADHERENTS
Répartition par AOP (%) Répartition par type de structure (%)

7 §
80 . 75 . &0

70 : 70
Hl Adhérents M Répondants 62 W Adhérents M Répondants
60 : 60
51
50 50
40 40
30 : 30
: 19
20 15 15 14 0 : 20 13 17 "
: 9
p HE B o=l ae In I
0 I S, m m= EN
Cotes de Coteaux d’Aix- Coteaux Varois . Cave Cave Négoce Société Vendeur
Provence en-Provence en Provence : coopérative particuliere vinificateur de négoce de raisin

Au total 365 réponses complétes. 338 établissements représentés, soit 60% des établissements adhérents.
Une majorite de petites structures (5 salaries ou moins) sauf chez les négociants (10 salariés ou plus).
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TOP 3 des circuits de distribution
et de commercialisation (%)

Taux de satisfaction (%) Labellisation (%)

| 53
Les cafés, hotels, : 78 9
restaurants (CHR) 3%/ 79 : 20 16 9 3 _/o,
en France : e e ® o de labellisés
Vente 2 73 dont:
au caveau : .
: 44 % en bio ()
Vent 73 % des répondants sont satisfaits ot
ente :
3 lexport m des actions du CIVP.

7y
16 % ne savent pas s'ils sont satisfaits 36 % en HVE @

des actions.

Outils de communication internes du CIVP (%)
L’espace adhérent H Oui, je le consulte

M Oui, je le connais mais

La plateforme d’enregistrement en ligne aux .
je ne le consulte pas

événements du CIVP
Le compte LinkedIn du CIVP

Le groupe Facebook du CIVP
Faible connaissance/
utilisation des réseaux
sociaux du CIVP
(LinkedIn et Facebook)
et de lespace adhérent.

Le catalogue des objets promotionnels

Le magazine d’information papier, le golt du style

Les emailings (Infos Vignoble, propositions
d’actions / Appels a échantillons France et Export)

Les chiffres utiles économiques Trés bonne satisfaction

, -
Le rapport d’activités de ’emailing.

ENQUETE QUALITATIVE : POUR APPROFONDIR LES RESULTATS

9 adhérents interviewés par téléphone lors d’un entretien individuel d’une durée de 35 minutes a 1h.

Canaux d’information des adhérents

Presse et sites
spécialisés

Syndicats et
fedérations

Echanges
avec les pairs

La connaissance
du CIVP

Les contacts avec le CIVP Le sentiment d’appartenance

°- Lemailing 0 Trop d’information 5 . ° Fierté de a Diminution
: ¥ Conf tre |
. laide non adaptées a : ontusion entre tes contribuer a la du sentiment
sléphoni lactivité (appel a différents organismes notoriété des d’appartenance
telephonique s chantill . CIVP / Syndicats Vins de P Léloi t
pour la échantillons expor / Fédérations / ins de Provence avec léloignemen

réglementation

- Les échanges lors
des événements

- Difficultés a joindre
les équipes par
téléphone ou

Chambres d’Agriculture

* Manque de

compréhension des

« Sentiment
d’appartenance
a un ensemble

- Besoin de
rencontrer les
acteurs de la

R d’avoir une réponse A (Vins de filiere
- Le dynamisme satisfaisante . objectifs du CIVP Provence) fort et . Manque de temps
et la force de oM d imité + Manque de visibilité sur diversifié. qus L P
proposition du anque de proximité les actions mises en Sf)ur s'impliquer
CIVP. - Manque d’accueil et place par le CIVP avantage.
d’intégration (surtout
pour les petites
structures)
Les attentes et les besoins
- Conseils, idées - Conseils sur - Mise a - Mise en - Aide au - Faciliter - Plus
et outils a mettre les choix disposition de relation recrutement lacces aux d’implications
en place dans les stratégiques contenus a données dans la R&D
structures destination du éco

grand public

La prochaine etape est de definir un plan d’action adapté aux attentes et aux besoins de nos adhérents.
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ENOTOURISME

Guide du Routard

Le lancement du 4¢ volume de la nou-
velle collection “CEnotourisme” initiée
par le Routard en 2019 a eu lieu le
20 janvier 2022 a La Maison des Vins
Cotes de Provence et le 28 février au
Salon de lAgriculture a Paris. Ce guide
sillonne les terroirs des 7 appellations
suivantes: Coteaux dAix-en-Pro-
vence, Coteaux Varois en Provence,
Baux de Provence, Cassis, Bandol et
Bellet.

Application Destinations Vins
de Provence

Disponible  en
frangais et en
anglais, « Desti-
nations Vins de
Provence », est
une application
gratuite qui per-
met de retrouver
a tout moment
loffre cenotou-
ristique des Vins
de Provence,
en activant une
recherche par mot-clé ou par théma-
tique. Elle permet de géolocaliser 290
caveaux de vente, 140 restaurants et
90 cavistes ou bars a vin et d’accéder
a un agenda recensant tous les évé-
nements organisés dans le vignoble.
Elle est alimentée par la base de don-
nées des offices de tourisme APIDAE
et elle est ainsi actualisée en continu.

Destination Vignobles

9¢ édition - 4 & 5 octobre 2022

- Aix-en-Provence

professionnelle  or-
ganisée par Atout France tous les
deux ans, destinée a promouvoir les

Manifestation

vignobles francgais aupres des profes-

sionnels étrangers du tourisme.

Chiffres 2022 :

+ 156 tour-opérateurs internationaux
provenant de 43 pays

+ 153 exposants frangais

* 4300 rendez-vous d’affaires
programmeés (au lieu de 3800 en
20181)

Cette année 5 pretours, co-orga-
nisés avec Atout France, le Comite
régional de Tourisme Provence Alpes
Cote d'Azur et 'Office de Tourisme
d’Aix-en-Provence ont eu lieu en Pro-
vence et ont réuni 52 tour opérateurs
etrangers.

La soiree d’accuell, le lundi 3 octobre
s'est tenue a Aix-en-Provence et a ré-
uni 430 personnes: tours opérateurs
étrangers et exposants en présence
de 8 vignerons qui ont présenté leurs
vins sur place.

uUn jour % de workshop a lAréna
d’Aix-en-Provence. 10 vignerons Vins
de Provence présents. + de 20 ren-
dez-vous programmeés pour le CIVP.
La soirée de gala sest tenue au
Chéateau La Coste et a réuni 450
personnes.

Fascinant week-end

3¢ week-end d’octobre - du jeudi 13
au dimanche 16 octobre 2022
Créee en 2019,
gnobles & Decouvertes regroupe 72
destinations viticoles engagées dans
lcenotourisme et détentrices du la-
bel Vignobles & Deécouvertes. Parmi
ses missions, la promotion du label
et de ses exigences de qualité auprées
du plus grand nombre. Dans cette
optique, la Fédération Vignobles & Dé-
couvertes porte pleinement ce grand
evénement cenotouristique quest le
Fascinant Week-end afin de propo-
ser au public un rendez-vous régulier
dans les vignobles.

Le programme des activités est
organisé autour de 7 grandes thé-
matiques : autour du sport / culture,
musique & patrimoine / gastronomie
/ en famille / insolite / tout sur le vin
/ soirées. Toutes les activités propo-
sées sont placées sous le signe de
linattendu, de linsolite, de 'hospita-
lité et de la convivialite!

En Provence, depuis 2021, les des-
tinations labellisées Vignobles &
Découvertes de nos vignobles se sont
fédérées pour animer et communi-
quer sur cet événement. En 2022, Var
Tourisme (TADT du Var) a apporté un
budget important pour aider a ancrer
lévenement dans la région.

la Fédération Vi-

BILAN 2022 : Au niveau national: 61
destinations participantes - 9 régions
- 17 bassins viticoles — 40000 visi-
teurs estimés. En Provence Bandol
Sud Luberon pour nos 5 destina-
tions Vignobles & Découvertes: 113
partenaires labellisés participants +
de 120 activités proposées et 2 700
visiteurs estimés + 78,8% (par rap-
port a 2021).
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PARTENARIATS ET OPPORTUNITES

e CIVP s’engage sur son territoire

en soutenant des initiatives lo-

cales, que ce soit les fétes des
vins ou les associations et événe-
ments culturels, via un programme
de mécénat en dotation financiere, de
produits ou d’objets.

Les partenariats Vins de
Provence:

En 2022 les Vins
de Provence ont
continué d’appor-
ter leur soutien
aux Jeunes Agri-
culteurs du Var
et a la FNSEA a travers deux éve-
nements: Place a UAgri 26 mars
a Draguignan et La Journée Rose
du 20 au 23 juillet dans le Golfe de
Saint-Tropez.

Les Vins de Provence soutiennent
également les associations culturelles
telles que 'Opéra de Toulon, La Scene
Nationale Chateauvallon-Liberte,
UOpéra de Nice et LAcid festival or-
ganisé pendant le Festival de Cannes.

Les partenariats

Cotes de Provence

Malgré quelques évenements an-
nulés les Cotes de Provence etaient
présents pour nombreuses initiatives
locales comme La nuit des vignerons
de La Motte, Festi'vin & Terroir, Mille
Zim Zim et le Salon Autour du vin &
des terroirs de Draguignan.

Apres 3 ans dabsence le Rallye

Sainte-Victoire a fait son grand retour,
toujours avec le soutien des Cdtes de
Provence.

Le partenariat avec
le Festival de Rama-
tuelle et ses nuits
classiques a eégale-
ment été reconduit.
L’évenement a
lieu du 27 juillet
au 12 aoGt dans le
théatre de verdure de Ramatuelle
avec une programmation toujours
plus impressionnante.

—

Les partenariats Coteaux
d’Aix-en-Provence
En 2022 tous les
des Coteaux d’Aix-en-Provence ont pu
avoir lieu. La féte de la vigne et du vin

partenariats

des Bouches du Rhoéne a eu lieu le sa-
medi 28 mai, la Féte des vins Coteaux
d’Aix-en-Provence le 24 juillet a Rognes.
Cette année marque le début du par-
tenariat avec la Fondation Vasarely
puisque le syndicat des Coteaux d’Aix
en Provence et le CIVP qui ont signe
une convention de mécénat pour trois
ans. Lappellation participe ainsi a la
k) restauration
I des ceuvres
de Vlartiste
profondé-
ment lié a la
ville d’Aix.

Les partenariats Coteaux
Varois en Provence

La section des Coteaux Varois en Pro-
vence a renouvelé son engagement
aupres de trois évenements; le rallye
decouverte des Coteaux Varois en Pro-
vence, les soirées musicales de lAbbaye
de la Celle et la Foire de Brignoles.

PROGRAMME SPECIFIQUE
DES DGC COTES DE PROVENCE

e CIVP mene des actions de

communication et de promo-

tion en faveur des DGC. Ces
actions viennent en complément de
celles que peuvent mettre en place
les DGC au sein de leur organisation.
Action commune : diner des 5
DGC au Cheval Blanc a Paris

Le CIVP accompagne de
Clair de Lune a organise une dégus-
tation et un diner prestige en accords
mets & vins au Cheval Blanc a Paris,
3 etoiles au Guide Michelin. Cette

lagence

action avait pour objectif de dévelop-
per la notoriété des DGC aupres de 35
professionnels du CHR, journalistes
et influenceurs. Deux représentants
par DGC étaient preésents pour les
rencontrer et faire déguster les vins
représentatifs de leur DGC.

Cotes de Provence Notre-
Dame des Anges

1 edition de 'évenement Sur les Che-
mins des Anges - dimanche 22 mai
2022 a Gonfaron (Chateau Réal d’Or)
Le CIVP et les vignerons des Cotes
de Provence Notre-Dame des Anges
ont organisé un evenement d’'image a
destination des consommateurs. Les
objectifs de cet évenement étaient

d’ancrer la DGC dans son territoire,
de faire decouvrir ses vins et leurs
particularités et de développer sa
notoriété. Deux parcours ont été ima-
gine avec laide de loffice du Tourisme
Ceoeur du Var et un jeu d’énigmes a eté
créé pour guider les participants. Les
parcours étaient rythmes par les ani-
mations des guides naturalistes, d’'un
apiculteur, de UASL et de Diam. A la
fin du parcours les
14 domaines pre-
sents ont pu faire
déguster leurs
cuvées Notre-
Dame des Anges
a plus de 200
participants.
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